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Tra le novita della sesta
edizione del premio,
promosso da UNA e UPA,
due nuove categorie Si
aggiungono a quelle gia
esistenti: Retail Media e
Intelligenza Artificiale (Al)

a oggi 10 gennaio via li-
bera alliscrizione delle
campagne alla sesta edi-

zione di Effie Awards [taly, il pre-
mio che valorizza lefficacia del-
le campagne di marketing e le
performance della comunicazio-
ne, organizzato da UNA — Azien-
de della Comunicazione Unite e
UPA, che anno dopo anno si con-
ferma un importante punto di ri-
ferimento per tutto il mercato.
Tra le novita di quest'anno, due
le nuove categorie che si aggiun-
gono a quelle gia esistenti: Re-
tail Media e Intelligenza Artificiale
(Al). Alla categoria possono essere
iscritte le campagne la cui effica-
cia nasce dalla collaborazione tra
i canali retail e le aziende investi-
trici. Sia che questa collaborazio-
ne avvenga con azioni sui punti
vendita fisici, sia sui canali digitali.
La seconda categoria mira a rico-
noscere l'uso della tecnologia Al
per migliorare lefficacia del mar-
keting. Cio include 'audience tar-
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geting, l'esperienza interattiva, il
programmatic, la generazione di
contenuti e l'innovazione. | parte-
cipanti devono illustrare il modo
in cui IA ha contribuito all'effica-
cia, dalla motivazione iniziale del
pubblico al comportamento fina-
le dei consumatori.

Il premio

La prima deadline per iscrivere i
progetti a prezzi agevolati & stata
fissata il 12 febbraio 2024. Posso-
no concorrere al premio le cam-
pagne uscite in Italia nel periodo
tra il 1° gennaio 2023 e 29 feb-
braio 2024, per le quali é richiesta
una chiara definizione della stra-
tegia adottata, degli obiettivi e
dei risultati raggiunti. Il premio &
aperto ad aziende, agenzie e cen-
tri media che possono decidere a
quali categorie iscriversi, privile-
giando gli ambiti di appartenen-
za o le strategie perseguite. | cri-
teri con cui saranno giudicate le
campagne rispecchiano gli stan-

dard internazionali, poiché tut-
ti i vincitori delle edizioni locali
dei premi Effie entrano a far par-
te del ranking globale, I'Effie In-
dex mondiale. Anche quest’anno,
le campagne vincitrici avranno la
possibilita di gareggiare alle edi-
zioni internazionali del premio: a
livello europeo con Effie Europe e
a livello mondiale con la competi-
zione Best of the Best che si svol-
gera negli USA e che selezionera
il Grand Effie Mondiale tra tutte
le campagne che hanno vinto un
oro nei 56 Paesi in cui si svolge il
premio. Il regolamento completo
e il modulo di iscrizione sono di-
sponibili sul sito di Effie.

Presidente, giurie e sponsor

In questa edizione del premio
sara Giovanna Pinna, Direttore
Media Corporate di Chanel, a pre-
siedere le tre diverse giurie, forma-
te da esperti di strategia, respon-
sabili marketing e professionisti di
agenzia, che saranno impegna-

ti a maggio nella valutazione del-
le campagne iscritte per la defini-
zione dei finalisti e a giugno per
I'assegnazione finale dei premi ai
vincitori. L'ultima giuria per I'as-
segnazione del Grand Effie tra le
campagne premiate con loro si
terra il giorno della cerimonia di
premiazione. Come da tradizione,
a ospitare il Gala, in programma
il 17 settembre, sara la splendida
Villa Necchi Campiglio. Hanno gia
confermato il sostegno allinizia-
tiva importanti aziende: Google
[talia (Diamond Sponsor) Publita-
lia ‘80 (Platinum Sponsor), IPSOS,
(Gold Sponsor), GFK ltalia (Gold
Sponsor). Altri partner sono in via
di conferma.

Effie Club

Il lancio ufficiale della nuova edi-
zione di Effie Awards Italy e fissa-
to per il 16 gennaio con il primo
appuntamento di Effie Club, pro-
getto rivolto alla community dei
professional che si occupano di
strategia. L'incontro - che si terra
presso la sede di Google in ltalia
- vedra la presentazione del rap-
porto sviluppato da IPSOS sul-
la edizione appena conclusa e
ci sara modo di fare degli appro-
fondimenti strategici con Nic-
colo Rigo Chief Strategy Officer,
Dentsu Creative. Infine, Carla Le-
veratto, Head of Creative Works di
Google, intervistera Il team di Pu-
blicis che lo scorso anno ha vin-
to il prestigioso Grand Effie con
la campagna Ichnusa, per cercare
di carpirgli i segreti e gli elementi
vincenti del progetto, perché lef-
ficacia non viene mai per caso.
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Effie Awards Italy, aperte le iscrizioni
alla sesta edizione del premio

D al 10 gennaio via libe-
ra all'iscrizione delle

campagne alla sesta edi-
zione di Effie Awards Italy,
premio che valorizza lef-
ficacia delle campagne di
marketing e le performance
della comunicazione, orga-
nizzato da UNA - Aziende
della Comunicazione Unite
e Upa. Tra le novita 2024, le
due nuove categorie Retail
Media e Intelligenza Artifi-
ciale (AI) che si aggiungono
a quelle gia esistenti. A Re-
tail Media possono essere
iscritte le campagne la cui
efficacia nasce dalla colla-
borazione tra i canali retail
e le aziende investitrici. Sia
che questa collaborazio-
ne avvenga con azioni sui
punti vendita fisici, sia sui
canali digitali. Mentre la se-
conda nuova categoria pun-
ta a riconoscere 1'uso della
tecnologia Al per migliora-
re l'efficacia del marketing.

Cio include l'audience tar-
geting, l'esperienza inte-
rattiva, il programmatic, la
generazione di contenuti e
I'innovazione. I partecipan-
ti devono illustrare il modo
in cui I'IA ha contribuito
all’'efficacia, dalla motiva-
zione iniziale del pubblico
al comportamento finale
dei consumatori. La pri-
ma deadline per iscrivere i
progetti a prezzi agevolati
e stata fissata il 12 febbra-
io. Possono concorrere al
premio le campagne uscite

in Italia nel periodo tra il 1°

gennaio 2023 e 29 febbraio
2024, per le quali é richie-
sta una chiara definizione
della strategia adottata,
degli obiettivi e dei risul-
tati raggiunti. Il premio &
aperto ad aziende, agenzie
e centri media che posso-
no decidere a quali catego-
rie iscriversi, privilegiando
gli ambiti di appartenenza

o le strategie perseguite.
[ criteri con cui saranno
giudicate le campagne ri-
specchiano gli standard
internazionali, poiché tutti
i vincitori delle edizioni lo-
cali dei premi Effie entrano
a far parte del ranking glo-
bale, I'Effie Index mondiale.
Anche quest’anno, le cam-
pagne vincitrici avranno
la possibilita di gareggiare
alle edizioni internazionali
del premio: a livello euro-
peo con Effie Europe e a li-
vello mondiale con la com-
petizione Best of the Best
che si svolgera negli USA
e che selezionera il Grand
Effie Mondiale tra tutte le
campagne che hanno vinto
un oro nei 56 Paesi in cui si
svolge il premio. In questa
edizione del premio sara
Giovanna Pinna, Direttore
Media Corporate di Chanel,
a presiedere le tre diverse
giurie, formate da esperti

di strategia, responsabili
marketing e professionisti
di agenzia, che saranno im-
pegnati a maggio nella va-
lutazione delle campagne
iscritte per la definizione
dei finalisti e a giugno per
l'assegnazione finale dei
premi ai vincitori. L'ultima
giuria per l'assegnazione
del Grand Effie tra le cam-
pagne premiate con loro
si terra il giorno della ceri-
monia di premiazione, il 17
settembre a Villa Necchi
Campiglio. 1l lancio uffi-
ciale della nuova edizione
di Effie Awards Italy saro
il 16 gennaio con il primo
appuntamento di Effie Club,
progetto dedicato alla com-
munity dei professional che
si occupano di strategia.
Durante l'incontro, presso
la sede di Google in Italia,
ci sara anche la presenta-
zione del rapporto svilup-
pato da Ipsor sulla edizione
appena conclusa e ci sara
modo di fare degli appro-
fondimenti strategici con
Niccolo Rigo Chief Strategy
Officer, Dentsu Creative.
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EFFIE AWARDS ITALY, APERTE LE ISCRIZIONI

ALLA SESTA EDIZIONE

Sono aperte le iscrizioni alla sesta
edizione di Effie Awards Italy,

il premio che valorizza I'efficacia
delle campagne di marketing e le
performance della comunicazione,
organizzato da UNA - Aziende della
Comunicazione Unite e UPA. Tra

le novita di quest’anno, due nuove
categorie che si aggiungono alle
esistenti: Retail Media e Intelligenza
Artificiale (Al). La prima deadline per
iscrivere i progetti e il 12 febbraio
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2024. Il regolamento completo e il
modulo di iscrizione sono disponibili

sul sito di Effie. In questa edizione del
premio sara Giovanna Pinna, Direttore
Media Corporate di Chanel, a presiedere
le tre diverse giurie formate da esperti

di strategia, responsabili marketing e
professionisti di agenzia, che saranno
impegnati a maggio nella valutazione
delle campagne iscritte per la definizione
dei finalisti e a giugno per I'assegnazione
finale dei premi ai vincitori. L'ultima

giuria per
I'assegnazione
del Grand Effie
tra le campagne
premiate con I'oro
si terra il giorno
della cerimonia
di premiazione
che si terrail 17
settembre, a Villa
Necchi Campiglio
di Milano.
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Effie Awards Italy, aperte le iscrizioni alla

sesta edizione del premio promosso da UNA
e UPA

Il lancio ufficiale della nuova edizione del riconoscimento e fissato per il 16
gennaio con il primo appuntamento di Effie Club, progetto rivolto alla community
dei professional che si occupano di strategia.

Dal 10 gennaio via libera alliscrizione delle campagne alla sesta edizione di Effie
Awards Italy, il premio che valorizza I'efficacia delle campagne di marketing e le
performance della comunicazione, organizzato da UNA — Aziende della
Comunicazione Unite e UPA, che anno dopo anno si conferma un importante punto di
riferimento per tutto il mercato.

Tra le novita di quest'anno, due le nuove categorie che si aggiungono a quelle gia
esistenti:

- Retail Media: A questa categoria possono essere iscritte le campagne la cui efficacia
nasce dalla collaborazione tra i canali retail e le aziende investitrici. Sia che questa
collaborazione avvenga con azioni sui punti vendita fisici, sia sui canali digitali.

- Intelligenza Avrtificiale (Al) Questa categoria mira a riconoscere l'uso della tecnologia
Al per migliorare l'efficacia del marketing. Cio include l'audience targeting, I'esperienza
interattiva, il programmatic, la generazione di contenuti e l'innovazione. | partecipanti
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devono illustrare il modo in cui I'A ha contribuito all'efficacia, dalla motivazione iniziale
del pubblico al comportamento finale dei consumatori.

La prima deadline per iscrivere i progetti a prezzi agevolati € stata fissata il 12 febbraio
2024. Possono concorrere al premio le campagne uscite in Italia nel periodo tra il 1°
gennaio 2023 e 29 febbraio 2024, per le quali € richiesta una chiara definizione della
strategia adottata, degli obiettivi e dei risultati raggiunti. Il premio e aperto ad aziende,
agenzie e centri media che possono decidere a quali categorie iscriversi, privilegiando
gli ambiti di appartenenza o le strategie perseguite. | criteri con cui saranno giudicate le
campagne rispecchiano gli standard internazionali, poiché tutti i vincitori delle edizioni
locali dei premi Effie entrano a far parte del ranking globale, 'Effie Index mondiale.
Anche quest'anno, le campagne vincitrici avranno la possibilita di gareggiare alle
edizioni internazionali del premio: a livello europeo con Effie Europe e a livello
mondiale con la competizione Best of the Best che si svolgera negli USA e che
selezionera il Grand Effie Mondiale tra tutte le campagne che hanno vinto un oro nei
56 Paesi in cui si svolge il premio.

Il regolamento completo e il modulo di iscrizione sono disponibili sul sito di Effie.

In questa edizione del premio sara Giovanna Pinna, Direttore Media Corporate di
Chanel, a presiedere le tre diverse giurie, formate da esperti di strategia, responsabili
marketing e professionisti di agenzia, che saranno impegnati a maggio nella
valutazione delle campagne iscritte per la definizione dei finalisti e a giugno per
assegnazione finale dei premi ai vincitori. L'ultima giuria per 'assegnazione del Grand
Effie tra le campagne premiate con l'oro si terra il giorno della cerimonia di
premiazione. Come da tradizione, a ospitare il Gala, in programma il 17 settembre,
sara la splendida Villa Necchi Campiglio.

Hanno gia confermato il sostegno all'iniziativa importanti aziende: Google ltalia
(Diamond Sponsor) Publitalia '80 (Platinum Sponsor), IPSOS, (Gold Sponsor), GFK
Italia (Gold Sponsor). Altri partner sono in via di conferma.

Il lancio ufficiale della nuova edizione di Effie Awards Italy € fissato per il 16
gennaio con il primo appuntamento di Effie Club, progetto rivolto alla community dei
professional che si occupano di strategia.

L'incontro - che si terra presso la sede di Google in Italia - vedra la presentazione del
rapporto sviluppato da IPSOS sulla edizione appena conclusa e ci sara modo di fare
degli approfondimenti strategici con Niccolo Rigo Chief Strategy Officer, Dentsu
Creative. Infine, Carla Leveratto, Head of Creative Works di Google, intervistera Il team
di Publicis che lo scorso anno ha vinto il prestigioso Grand Effie con la campagna
Ichnusa, per cercare di carpirgli i segreti e gli elementi vincenti del progetto, perché
I'efficacia non viene mai per caso.
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EFFIE AWARDS ITALY, APERTE LE ISCRIZIONI ALLA SESTA
EDIZIONE DEL PREMIO: DEADLINE 12 FEBBRAIO 2024

Il programma promosso da UNA e UPA e dedicato all’efficacia della
comunicazione. Novita dell’anno due nuove categorie che si aggiungono a
quelle gia esistenti

&
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Effie Awards Italy torna nel 2024 con un ricco programma.

Effie Awards Italy torna nel 2024 con un ricco programma. Dal 10 gennaio via
libera all’iscrizione delle campagne alla sesta edizione di Effie Awards Italy, il
premio che valorizza 'efficacia delle campagne di marketing e le performance della
comunicazione, organizzato da UNA - Aziende della Comunicazione Unite e UPA,
che anno dopo anno si conferma un importante punto di riferimento per tutto il
mercato.

Tra le novita di quest’anno, due le nuove categorie che si aggiungono a quelle gia
esistenti:

- Retail Media: A questa categoria possono essere iscritte le campagne la cui
efficacia nasce dalla collaborazione tra i canali retail e le aziende investitrici. Sia che
questa collaborazione avvenga con azioni sui punti vendita fisici, sia sui canali
digitali.

- Intelligenza Artificiale (Al) Questa categoria mira a riconoscere 1'uso della
tecnologia Al per migliorare I'efficacia del marketing. Cio include I'audience
targeting, I'esperienza interattiva, il programmatic, la generazione di contenuti e
I'innovazione. I partecipanti devono illustrare il modoin cui I'lA ha contribuito
all'efficacia, dalla motivazione iniziale del pubblico al comportamento finale dei
consumatori.

La prima deadline per iscrivere i progetti a prezzi agevolati e stata fissata il 12
febbraio 2024. Possono concorrere al premio le campagne uscite in Italia nel
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periodo tra il 1° gennaio 2023 e 29 febbraio 2024, per le quali e richiesta una chiara
definizione della strategia adottata, degli obiettivi e dei risultati raggiunti. Il premio
e aperto ad aziende, agenzie e centri media che possono decidere a quali categorie
iscriversi, privilegiando gli ambiti di appartenenza o le strategie perseguite. Tutti i
vincitori delle edizioni locali dei premi Effie entrano a far parte del ranking

globale, U'Effie Index mondiale. Anche quest’anno, le campagne vincitrici avranno la
possibilita di gareggiare alle edizioni internazionali del premio: a livello europeo
con Effie Europe e alivello mondiale con la competizione Best of the Best che si
svolgera negli USA e che selezionera il Grand Effie Mondiale tra tutte le campagne
che hanno vinto un oro nei 56 Paesi in cui si svolge il premio.

In questa edizione del premio sara Giovanna Pinna, Direttore Media Corporate di
Chanel, a presiedere le tre diverse giurie, formate da esperti di strategia,
responsabili marketing e professionisti di agenzia, che saranno impegnati a maggio
nella valutazione delle campagne iscritte per la definizione dei finalisti e a giugno
per l'assegnazione finale dei premi ai vincitori. L'ultima giuria per I'assegnazione
del Grand Effie tra le campagne premiate con I'oro si terra il giorno della cerimonia
di premiazione. Come da tradizione, a ospitare il Gala, in programma il 17
settembre, sara la Villa Necchi Campiglio.

Hanno gia confermato il sostegno all’iniziativa importanti aziende: Google Italia
(Diamond Sponsor) Publitalia ‘80 (Platinum Sponsor), IPSOS, (Gold Sponsor), GFK
[talia (Gold Sponsor). Altri partner sono in via di conferma.

[ lancio ufficiale della nuova edizione di Effie Awards Italy e fissato peril 16
gennaio con il primo appuntamento di Effie Club, progetto rivolto alla community
dei professional che si occupano di strategia. L'incontro - che si terra presso la sede
di Google in Italia - vedra la presentazione del rapporto sviluppato da [PSOS sulla
edizione appena conclusa e ci sara modo di fare degli approfondimenti strategici
con Niccolo Rigo Chief Strategy Officer, Dentsu Creative. Infine, Carla Leveratto,
Head of Creative Works di Google, intervistera Il team di Publicis che lo scorso
anno ha vinto il prestigioso Grand Effie con la campagna Ichnusa, per cercare di
carpirgli i segreti e gli elementi vincenti del progetto, perché 'efficacia non viene
mai per caso.
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Dal 10 gennaio via libera all’iscrizione delle campagne alla sesta edizione di Effie Awards Italy, il
premio che valorizza I'efficacia delle campagne di marketing e le performance della comunicazione,
organizzato da UNA — Aziende della Comunicazione Unite e UPA.

Tra le novita di quest’anno, due le nuove categorie che si aggiungono a quelle gia esistenti:

— Retail Media: A questa categoria possono essere iscritte le campagne la cui efficacia nasce dalla
collaborazione tra i canali retail e le aziende investitrici. Sia che questa collaborazione avvenga con
azioni sui punti vendita fisici, sia sui canali digitali.

— Intelligenza Artificiale (Al) Questa categoria mira a riconoscere 'uso della tecnologia Al per
migliorare I'efficacia del marketing. Cid include I'audience targeting, I'esperienza interattiva, il
programmatic, la generazione di contenuti e I'innovazione. | partecipanti devono illustrare il modo in cui
I'lA ha contribuito all’efficacia, dalla motivazione iniziale del pubblico al comportamento finale dei
consumatori.

La prima deadline per iscrivere i progetti a prezzi agevolati & stata fissata il 12 febbraio 2024.
Possono concorrere al premio le campagne uscite in Italia nel periodo tra il 1° gennaio 2023 e 29
febbraio 2024, per le quali € richiesta una chiara definizione della strategia adottata, degli obiettivi e dei
risultati raggiunti. Il premio & aperto ad aziende, agenzie e centri media che possono decidere a quali
categorie iscriversi, privilegiando gli ambiti di appartenenza o le strategie perseguite. | criteri con cui
saranno giudicate le campagne rispecchiano gli standard internazionali, poiché tutti i vincitori delle
edizioni locali dei premi Effie entrano a far parte del ranking globale, I'Effie Index mondiale. Anche
quest’anno, le campagne vincitrici avranno la possibilita di gareggiare alle edizioni internazionali del
premio: a livello europeo con Effie Europe e a livello mondiale con la competizione Best of the Best che
si svolgera negli USA e che selezionera il Grand Effie Mondiale tra tutte le campagne che hanno vinto
un oro nei 56 Paesi in cui si svolge il premio.

Il regolamento completo e il modulo di iscrizione sono disponibili sul sito di Effie.

In questa edizione del premio sara Giovanna Pinna, Direttore Media Corporate di Chanel, a
presiedere le tre diverse giurie, formate da esperti di strategia, responsabili marketing e professionisti
di agenzia, che saranno impegnati a maggio nella valutazione delle campagne iscritte per la definizione
dei finalisti e a giugno per I'assegnazione finale dei premi ai vincitori. L’ultima giuria per 'assegnazione
del Grand Effie tra le campagne premiate con l'oro si terra il giorno della cerimonia di

premiazione. Come da tradizione, a ospitare il Gala, in programma il 17 settembre, sara Villa
Necchi Campiglio.



Hanno gia confermato il sostegno all’iniziativa Google Italia (Diamond Sponsor) Publitalia
’80 (Platinum Sponsor), IPSOS, (Gold Sponsor), GFK lItalia (Gold Sponsor). Altri partner sono in via di
conferma.
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Dal 10 gennaio via libera alliscrizione delle campagne alla sesta edizione di Effie Awards Italy, il
premio che valorizza l'efficacia delle campagne di marketing e le performance della
comunicazione, organizzato da UNA - Aziende della Comunicazione Unite e UPA, che anno dopo
anno si conferma un importante punto di riferimento per tutto il mercato. Tra le novita di
quest'anno, due le nuove categorie che si aggiungono a quelle gia esistenti:

- Retail Media: A questa categoria possono essere iscritte le campagne la cui efficacia nasce dalla
collaborazione tra i canali retail e le aziende investitrici. Sia che questa collaborazione avvenga con
azioni sui punti vendita fisici, sia sui canali digitali.

- Intelligenza Artificiale (Al) Questa categoria mira a riconoscere I'uso della tecnologia Al per
migliorare |'efficacia del marketing. Cio include I'audience targeting, I'esperienza interattiva, il
programmatic, la generazione di contenuti e l'innovazione. | partecipanti devono illustrare il modo
in cui I'lA ha contribuito all'efficacia, dalla motivazione iniziale del pubblico al comportamento

finale dei consumatori.

La prima deadline per iscrivere i progetti a prezzi agevolati e stata fissata il 12 febbraio 2024.
Possono concorrere al premio le campagne uscite in Italia nel periodo tra il 1° gennaio 2023 e 29
febbraio 2024, per le quali é richiesta una chiara definizione della strategia adottata, degli obiettivi
e dei risultati raggiunti. Il premio € aperto ad aziende, agenzie e centri media che possono
decidere a quali categorie iscriversi, privilegiando gli ambiti di appartenenza o le strategie
perseguite. | criteri con cui saranno giudicate le campagne rispecchiano gli standard internazionali,

poiché tutti i vincitori delle edizioni locali dei premi Effie entrano a far parte del ranking globale,



I'Effie Index mondiale. Anche quest'anno, le campagne vincitrici avranno la possibilita di gareggiare
alle edizioni internazionali del premio: a livello europeo con Effie Europe e a livello mondiale con la
competizione Best of the Best che si svolgera negli USA e che selezionera il Grand Effie Mondiale

tra tutte le campagne che hanno vinto un oro nei 56 Paesi in cui si svolge il premio.
Il regolamento completo e il modulo di iscrizione sono disponibili sul sito di Effie.

In questa edizione del premio sara Giovanna Pinna, Direttore Media Corporate di Chanel, a
presiedere le tre diverse giurie, formate da esperti di strategia, responsabili marketing e
professionisti di agenzia, che saranno impegnati a maggio nella valutazione delle campagne
iscritte per la definizione dei finalisti e a giugno per I'assegnazione finale dei premi ai vincitori.
L'ultima giuria per I'assegnazione del Grand Effie tra le campagne premiate con l'oro si terra il
giorno della cerimonia di premiazione. Come da tradizione, a ospitare il Gala, in programma il 17

settembre, sara la splendida Villa Necchi Campiglio.

Hanno gia confermato il sostegno all'iniziativa importanti aziende: Google Italia (Diamond
Sponsor) Publitalia ‘80 (Platinum Sponsor), IPSOS, (Gold Sponsor), GFK Italia (Gold Sponsor). Altri

partner sono in via di conferma.

[l lancio ufficiale della nuova edizione di Effie Awards Italy e fissato per il 16 gennaio con il primo
appuntamento di Effie Club, progetto rivolto alla community dei professional che si occupano di
strategia. L'incontro - che si terra presso la sede di Google in Italia - vedra la presentazione del
rapporto sviluppato da IPSOS sulla edizione appena conclusa e ci sara modo di fare degli
approfondimenti strategici con Niccolo Rigo Chief Strategy Officer, Dentsu Creative. Infine, Carla
Leveratto, Head of Creative Works di Google, intervistera Il team di Publicis che lo scorso anno ha
vinto il prestigioso Grand Effie con la campagna Ichnusa, per cercare di carpirgli i segreti e gli

elementi vincenti del progetto, perché I'efficacia non viene mai per caso.



