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Comunicazione e società 
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Oltre l’imperativo dei consumi 

Essere alla moda  

Apparenza 
Status 

Edonismo 

Narcisismo 
Egocentrismo 
Individualismo 
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Oltre la società del piacere 
Crisi energetica 

Crisi sociale 

Crisi finanziaria 

Crisi ambientale 

Crisi economica 
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La cultura del limite  
e l’ideale dell’equilibrio 

 PASSATO 

 SOCIALE 

 DOVERE 

      PIACERE 

         INDIVIDUO 

      FUTURO 



«Vorrei essere più sicuro» 

Base: popolazione 15÷74enni – Valori % 
Fino al 2013 metodologia Face to Face, dal 2015 metodologia CAWI 
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«Desidero ogni giorno provare nuove emozioni» 

Base: popolazione 15÷74enni – Valori % 
Fino al 2013 metodologia Face to Face, dal 2015 metodologia CAWI 
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Internet 

Anywhere and anytime  

Senza limiti 



Comunicazione e individualità 
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«Being 
together:   

the cause of 
and solution  

to every 
problem»  

Modelli collaborativi 
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Barriere invisibili 
Nuove forme di incomunicabilità 

Generazioni  

Piattaforme 

Matrici culturali 

Nazionalità 
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Il nuovo spazio tempo del consumo 

Scelta 

Autonomia 

Personalizzazione 

Identità multiple 

Comunità aperte 
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Le strade della comunicazione 

Prossimità 

Micromomenti 

Nudging 

Mobilità 
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Per una critica della  
società digitale 
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Embedded LIFE 
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ATLAS 2015 popolazione italiana 15-34 anni  

 «Non posso separarmi mai dal mio cellulare» 

 «Mi sento in ansia quando non sono connesso a internet» 63.3% 

59.0% 

Simbiosi mobile < 35 anni 



Il potere degli algoritmi 
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Ascolto 

Osservazione 

Quale futuro?  

Umiltà 
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