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LO SPORT È TUTTO QUI.

P er una gestione coerente 
e unificata di tutte le ini-
ziative di formazione di 

UPA nasce UPA Academy, Srl con-
trollata per il 60% da UPA e per 
il 40% dal Comitato UPA Forma-
zione, di entrambi i quali è Presi-
dente Lorenzo Sassoli de Bianchi. 
Nello Statuto della nuova socie-
tà saranno previsti cinque consi-
glieri per parte UPA: Raffaele Pa-
store (D.G. di UPA e Consigliere 
Delegato del Comitato UPA For-
mazione), che ne sarà  Presiden-
te; Alberto Vivaldelli (Responsa-
bile Digital di UPA), che ne sarà 
Amministratore Delegato; Giu-
liana Schenone, Direttore Studi 
e ricerche di UPA; Patrizia Gilber-
ti, Responsabile didattica del Ma-
ster in Strategie di comunicazio-
ne del Comitato UPA Formazione; 
e Serena Piazzi, Coordinatrice dei 

corsi. Tre saranno inoltre i consi-
glieri in rappresentanza del Co-
mitato UPA Formazione: Fabrizio 
Du Chene de Vère, Amministrato-
re Delegato di IGP Decaux; Paolo 
Lugiato, COO di Auditel; e Rosel-
la Serra, Advertising Industry Re-
lations Italy di Google.  

Obiettivi
L’Associazione crede da sempre 
nell’importanza della formazio-
ne, rivolta sia ai giovani alle prime 
esperienze lavorative nel settore 
del marketing e della comunica-
zione, sia ai manager delle azien-
de associate, con l’obiettivo di 
fornire le competenze e gli stru-
menti utili a operare in uno sce-
nario in continuo cambiamento. 
Allo storico “Master in Strategie di 
Comunicazione integrata”, nato 
più di trent’anni fa grazie al soste-
gno delle aziende del Comitato 
UPA Formazione, si sono aggiunti 
negli ultimi anni altri percorsi for-
mativi verticali, raggruppati sot-
to il brand UPA Academy, nati in 
risposta all’esigenza del mercato 
di una formazione specifica su al-
cuni temi e grazie alla collabora-
zione dell’Associazione con part-

ner qualificati: il “Master in Data 
Science per la comunicazione di-
gitale” realizzato insieme a Blen-
dee e UNA, il “Master in Bran-
ded Content & Entertainment” 
nato dalla partnership con OBE 
– Osservatorio Branded Enter-
tainment, e il “Master in Diritto 
della Comunicazione commer-
ciale”, con la collaborazione didat-
tica dello studio FTCC. Parallela-
mente è cresciuta anche l’offerta 
dei webinar, appuntamenti onli-
ne riservati ai soci UPA dedicati a 
tematiche di attualità in ambito 
marketing, comunicazione, lega-
le. Obiettivo di UPA Academy sarà 
garantire un coordinamento uni-
tario a tutte queste iniziative, ol-
tre all’ulteriore sviluppo della mis-
sione formativa: il primo passo in 

questa direzione sarà il lancio dei 
nuovi corsi brevi che vedranno la 
luce nei primi mesi del 2024. 

Il commento
“È un assetto più razionale di tut-
te le nostre attività di formazio-
ne, che sono cresciute in quan-
tità e in qualità dell’offerta in 
questi anni - ha dichiarato Pasto-
re -: un ringraziamento particola-
re va a tutti i soci, storici e recen-
ti, del Comitato Upa Formazione, 
che consentono da anni di realiz-
zare un “Master in Strategie di Co-
municazione Integrata” che offre 
a giovani selezionati, esclusiva-
mente in base al merito, una del-
le più qualificate porte d’ingres-
so nelle competenze richieste dal 
mercato della comunicazione. E 
un ringraziamento ai diversi part-
ner e sponsor dei Master temati-
ci verticali che ci hanno consenti-
to di offrire sia alle aziende socie 
UPA sia a tutto il mercato la mi-
gliore formazione oggi disponibi-
le. Con UPA Academy si apre una 
nuova fase che guarda al futuro, 
all’innovazione e alla trasforma-
zione delle competenze nell’eco-
sistema digitale dell’adv”.

Si avvicina il periodo più festo-
so dell’anno e, per questa stagio-
ne, Intimissimi propone un vero 
e proprio viaggio all’interno del-
la collezione FW23-24 dedicata 
al periodo natalizio, alla scoper-
ta della più raffinata corsetteria, di 
morbidi e caldi pigiami e di body 
ricercati in pieno mood party. La 
campagna di Natale, ambienta-
ta su un lussuoso treno arredato 
a tema, racconta il viaggio delle 

donne Intimissimi che, elegan-
ti nella loro lingerie, condivido-
no momenti di festa ed emozio-
ne; il risveglio la mattina di Natale, 
lo scambio dei regali, la tradizio-
nale cena per festeggiare insieme 
o i preparativi per i party di fine 
anno all’insegna del divertimen-
to. Protagonista della campagna 
è la corsetteria di Natale. Una col-
lezione ricca, sensuale e avvol-
gente definisce il Natale firmato 

Intimissimi, perfetta da regalare, 
o da regalarsi, con proposte pre-
ziose per ogni occasione, che ri-
specchiano l’allure intramonta-
bile del brand. La campagna del 
brand Intimissimi per lanciare la 
nuova collezione natalizia preve-
de un nuovo spot realizzato con 
la creativià interna. La pianifica-
zione prevista on air in tv è di Wa-
vemaker mentre la parte digital è 
a cura di Simple Agency.

Iniziative Nasce UPA Academy, nuova piattaforma 
dedicata alle attività di formazione: Presidente e 

A.D. ne saranno Raffaele Pastore e Alberto Vivaldelli

Adv Intimissimi, spot natalizio con creatività interna

La nuova srl, controllata per il 
60% da UPA e per il 40% dal 

Comitato UPA Formazione, 
gestirà tutte le attività 

didattiche dell’associazione
di Vittorio Parazzoli

Alberto
 Vivaldelli

https://www.prsmediagroup.it/project/radio-sportiva/
https://www.youtube.com/watch?v=kJtQHaWLjJo&t=2s
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UPA concentra le attività di formazione in UPA 
Academy srl, presieduta da Raffaele Pastore 
L’associazione che rappresenta le aziende che investono in pubblicità annuncia la creazione  
di UPA Academy Srl per garantire un coordinamento unitario a tutte le iniziative di formazione

Per una gestione coerente e unificata di 

tutte le iniziative di formazione, UPA ha 

deciso di creare UPA Academy Srl, con-

trollata per il 60% dall’associazione 

stessa e per il 40% dal Comitato UPA 

Formazione. 

Nello statuto della nuova società saranno 

previsti cinque consiglieri per parte UPA, 

Raffaele Pastore, presidente di UPA Aca-

demy Srl, Alberto Vivaldelli, amministra-

tore delegato, Giuliana Schenone, 

direttore studi e ricerche di UPA, Patrizia 

Gilberti, responsabile didattica del Master in Strategie di 

comunicazione del Comitato UPA Formazione, e Serena 

Piazzi, coordinatrice dei corsi. E tre consiglieri in rappre-

sentanza del Comitato UPA Formazione, Fabrizio Du 

Chene de Vère, amministratore delegato IGP Decaux, 

Paolo Lugiato, COO di Auditel, e Rosella Serra, adverti-

sing industry relations Italy Google. 

Obiettivo di UPA Academy Srl sarà garantire un coordi-

namento unitario a tutte le iniziative di formazione, oltre 

all’ulteriore sviluppo della missione formativa: il primo 

passo in questa direzione sarà il lancio dei nuovi corsi 

brevi che vedranno la luce nei primi mesi del 2024. 

«È un assetto più razionale di tutte le nostre attività di for-

mazione, che sono cresciute in quantità e in qualità del-

l’offerta in questi anni – ha dichiarato Raffaele Pastore, 

direttore generale di UPA -. Un ringraziamento particolare 

va a tutti i soci, storici e recenti, del Comitato Upa Forma-

zione, che consentono da anni di realizzare un Master in 

Strategie di Comunicazione integrata che offre a giovani 

selezionati, esclusivamente in base al merito, una delle 

più qualificate porte d’ingresso nelle competenze richie-

ste dal mercato della comunicazione pubblicitaria. E un 

ringraziamento ai diversi partner e spon-

sor dei Master tematici verticali che ci 

hanno consentito di offrire sia alle 

aziende socie UPA sia a tutto il mercato 

la migliore formazione oggi disponibile 

sul mercato. Con UPA Academy Srl si 

apre una nuova fase che guarda al fu-

turo, all’innovazione e alla trasforma-

zione delle competenze nell’ecosistema 

digitale dell’adv». 

L’ATTUALE OFFERTA - L’associazione 

crede da sempre nell’importanza della 

formazione, rivolta sia ai giovani alle prime esperienze la-

vorative nel settore del marketing e della comunicazione, 

sia ai manager delle aziende associate, con l’obiettivo di 

fornire le competenze e gli strumenti utili a operare in uno 

scenario in continuo cambiamento. 

Allo storico “Master in Strategie di Comunicazione inte-

grata”, nato più di trent’anni fa grazie al sostegno delle 

aziende del Comitato UPA Formazione, si sono aggiunti 

negli ultimi anni altri percorsi formativi verticali, raggrup-

pati sotto il brand UPA Academy, nati in risposta all’esi-

genza del mercato di una formazione specifica su alcuni 

temi e grazie alla collaborazione dell’Associazione con 

partner qualificati: il “Master in Data Science per la comu-

nicazione digitale” realizzato insieme a Blendee e UNA, il 

“Master in Branded Content & Entertainment” nato dalla 

partnership con OBE – Osservatorio Branded Entertain-

ment, e il “Master in Diritto della Comunicazione commer-

ciale”, con la collaborazione didattica dello studio FTCC. 

Parallelamente è cresciuta anche l’offerta dei webinar, ap-

puntamenti online riservati ai soci UPA dedicati a temati-

che di attualità in ambito marketing, comunicazione, 

legale.

Raffaele Pastore

ITALIA 
FORMAZIONE
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Debutta Upa Academy dedicata alle competenze 
specializzate nell’ecosistema digitale dell’adv
U pa presenta Upa Aca-

demy, controllata per 
il 60% dall’associazione e 
per il 40% dal Comitato Upa 
Formazione. Nello Statuto 
saranno previsti 5 consiglie-
ri per parte UPA, Raffaele 
Pastore, Presidente di Upa 
Academy, l’A.d. Alberto Vi-
valdelli, Giuliana Schenone, 
Direttore Studi e ricerche 
di Upa, Patrizia Gilberti, Re-
sponsabile didattica del Ma-
ster in Strategie di comuni-
cazione del Comitato Upa 
Formazione e Serena Piazzi, 
Coordinatrice dei corsi. E 
tre consiglieri in rappresen-
tanza del Comitato Upa For-
mazione, Fabrizio Du Chene 
de Vère, Amministratore 
delegato IGP Decaux, Pao-
lo Lugiato, Coo di Auditel e 
Rosella Serra, Advertising 
Industry Relations Italy Go-

ogle. Allo storico “Master in 
Strategie di Comunicazione 
integrata”, nato oltre 30 anni 
fa, si sono aggiunti negli ul-
timi anni altri percorsi for-
mativi verticali, raggruppati 
sotto il brand Upa Academy, 
nati in risposta all’esigenza 
del mercato di una forma-
zione specifica su alcuni 
temi e grazie alla collabora-
zione dell’associazione con 
partner qualificati: il “Ma-
ster in Data Science per la 
comunicazione digitale” re-
alizzato insieme a Blendee 
e UNA, il Master in Branded 
Content & Entertainment 
nato dalla partnership con 
Obe – Osservatorio Branded 
Entertainment, e il Master 
in Diritto della Comunica-
zione commerciale, con la 
collaborazione didattica 
dello studio FTCC. Paralle-

lamente è cresciuta anche 
l’offerta dei webinar, ap-
puntamenti online riservati 
ai soci Upa dedicati a tema-
tiche di attualità in ambito 
marketing, comunicazio-
ne, legale. Obiettivo di Upa 
Academy quello di garantire 
un coordinamento unita-
rio a tutte queste iniziative, 
oltre all’ulteriore sviluppo 
della missione formativa: il 
primo passo in questa dire-
zione sarà il lancio dei nuo-
vi corsi brevi che vedranno 
la luce nei primi mesi del 
2024. “È un assetto più ra-
zionale di tutte le nostre 
attività di formazione, che 
sono cresciute in quantità 
e in qualità dell’offerta in 
questi anni – ha dichiarato 
Raffaele Pastore –, un rin-
graziamento particolare va 
a tutti i soci, storici e recenti, 

del Comitato Upa Formazio-
ne, che consentono da anni 
di realizzare un Master in 
Strategie di Comunicazione 
integrata che offre a giovani 
selezionati, esclusivamente 
in base al merito, una delle 
più qualificate porte d’in-
gresso nelle competenze 
richieste dal mercato della 
comunicazione pubblicita-
ria. E un ringraziamento ai 
diversi partner e sponsor 
dei Master tematici vertica-
li che ci hanno consentito 
di offrire sia alle aziende 
socie Upa sia a tutto il mer-
cato la migliore formazione 
oggi disponibile sul mer-
cato. Con Upa Academy si 
apre una nuova fase che 
guarda al futuro, all’innova-
zione e alla trasformazione 
delle competenze nell’eco-
sistema digitale dell’adv”.

Xxx
Xxx
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Educational 
 

Nasce UPA Academy Srl, piattaforma di UPA 
dedicata alle attività di formazione. Nuovi 
corsi brevi attesi per il 2024 
Obiettivo della società sarà garantire un coordinamento unitario a tutte le 
iniziative già in essere, oltre all’ulteriore sviluppo della missione formativa. 

Per una gestione coerente e unificata di tutte le iniziative di formazione di UPA, 
l’Associazione che riunisce le più importanti aziende industriali, commerciali e di servizi 
che investono in comunicazione pubblicitaria in Italia, nasce UPA Academy 
Srl, controllata per il 60% da UPA e per il 40% dal Comitato UPA 
Formazione.  Nello Statuto della nuova società saranno previsti cinque consiglieri per 
parte UPA, Raffaele Pastore (nella foto), Presidente di UPA Academy Srl, Alberto 
Vivaldelli, Amministratore delegato, Giuliana Schenone, Direttore Studi e ricerche di 
UPA, Patrizia Gilberti, Responsabile didattica del Master in Strategie di 
comunicazione del Comitato UPA Formazione e Serena Piazzi, Coordinatrice dei 
corsi. E tre consiglieri in rappresentanza del Comitato UPA Formazione, Fabrizio Du 
Chene de Vère, Amministratore delegato IGP Decaux, Paolo Lugiato, COO di 
Auditel e Rosella Serra, Advertising Industry Relations Italy Google.   

https://www.adcgroup.it/adv-express/news/industry/ed
https://www.adcgroup.it/adv-express/news/industry/ed


L’Associazione crede da sempre nell’importanza della formazione, rivolta sia ai giovani 
alle prime esperienze lavorative nel settore del marketing e della comunicazione, sia ai 
manager delle aziende associate, con l’obiettivo di fornire le competenze e gli 
strumenti utili a operare in uno scenario in continuo cambiamento.  
Allo storico “Master in Strategie di Comunicazione integrata”, nato più di trent’anni fa 
grazie al sostegno delle aziende del Comitato UPA Formazione, si sono aggiunti negli 
ultimi anni altri percorsi formativi verticali, raggruppati sotto il brand UPA Academy, nati 
in risposta all’esigenza del mercato di una formazione specifica su alcuni temi e grazie 
alla collaborazione dell’Associazione con partner qualificati: il “Master in Data 
Science per la comunicazione digitale” realizzato insieme a Blendee e UNA, il 
“Master in Branded Content & Entertainment” nato dalla partnership con OBE – 
Osservatorio Branded Entertainment, e il “Master in Diritto della Comunicazione 
commerciale”, con la collaborazione didattica dello studio FTCC. Parallelamente 
è cresciuta anche l’offerta dei webinar, appuntamenti online riservati ai soci UPA 
dedicati a tematiche di attualità in ambito marketing, comunicazione, legale.  
Obiettivo di UPA Academy Srl sarà garantire un coordinamento unitario a tutte queste 
iniziative, oltre all’ulteriore sviluppo della missione formativa: il primo passo in questa 
direzione sarà il lancio dei nuovi corsi brevi che vedranno la luce nei primi mesi 
del 2024.  
“È un assetto più razionale di tutte le nostre attività di formazione, che sono cresciute in 
quantità e in qualità dell’offerta in questi anni”, ha dichiarato Raffaele Pastore, 
Direttore generale di UPA, “un ringraziamento particolare va a tutti i soci, storici e 
recenti, del Comitato Upa Formazione, che consentono da anni di realizzare un Master 
in Strategie di Comunicazione integrata che offre a giovani selezionati, esclusivamente 
in base al merito, una delle più qualificate porte d’ingresso nelle competenze richieste 
dal mercato della comunicazione pubblicitaria. E un ringraziamento ai diversi partner e 
sponsor dei Master tematici verticali che ci hanno consentito di offrire sia alle aziende 
socie UPA sia a tutto il mercato la migliore formazione oggi disponibile sul mercato. 
Con UPA Academy Srl si apre una nuova fase che guarda al futuro, all’innovazione e 
alla trasformazione delle competenze nell’ecosistema digitale dell’adv”. 
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di Teresa Nappi 

UPA ACADEMY DIVENTA UNA SRL PER UNA GESTIONE 
UNIFICATA DELLE ATTIVITÀ DI FORMAZIONE 
DELL'ASSOCIAZIONE 
Controllata per il 60% da UPA e per il 40% dal Comitato UPA Formazione, 
la società farà da cappello all'offerta formativa di UPA e si farà garante del 
suo sviluppo. Annunciato il lancio di nuovi corsi brevi a inizio 2024 

 
Raffaele Pastore, Direttore generale di UPA e Presidente di UPA Academy Srl 

Ascolta questo articolo ora... 

UPA Academy, la divisione di UPA dedicata alle attività di formazione 
dell’Associazione che riunisce investitori in comunicazione pubblicitaria, diventa 
una Srl. 
Nasce infatti UPA Academy Srl, controllata per il 60% da UPA e per il 40% dal 
Comitato UPA Formazione. 
Nello Statuto della nuova società saranno previsti cinque consiglieri per parte 
UPA - Raffaele Pastore, Presidente di UPA Academy Srl, Alberto Vivaldelli, 
Amministratore delegato, Giuliana Schenone, Direttore Studi e ricerche di 
UPA, Patrizia Gilberti, Responsabile didattica del Master in Strategie di 
comunicazione del Comitato UPA Formazione, e Serena Piazzi, Coordinatrice dei 
corsi - e tre consiglieri in rappresentanza del Comitato UPA Formazione - Fabrizio 



Du Chene de Vère, Amministratore delegato IGP Decaux, Paolo Lugiato, COO di 
Auditel, e Rosella Serra, Advertising Industry Relations Italy Google. 

“L’Associazione crede da sempre nell’importanza della formazione, rivolta sia ai 
giovani alle prime esperienze lavorative nel settore del marketing e della 
comunicazione, sia ai manager delle aziende associate, con l’obiettivo di fornire le 
competenze e gli strumenti utili a operare in uno scenario in continuo 
cambiamento”, sottolinea la nota stampa che annuncia la nascita della società. 

 
Allo storico “Master in Strategie di Comunicazione integrata”, nato più di trent’anni fa 
grazie al sostegno delle aziende del Comitato UPA Formazione, si sono aggiunti 
negli ultimi anni altri percorsi formativi verticali, raggruppati sotto il brand UPA 
Academy, nati in risposta all’esigenza del mercato di una formazione specifica su 
alcuni temi e grazie alla collaborazione dell’Associazione con partner qualificati: 
il “Master in Data Science per la comunicazione digitale”, realizzato insieme 
a Blendee e UNA, il “Master in Branded Content & Entertainment” nato dalla 
partnership con OBE – Osservatorio Branded Entertainment, e il “Master in Diritto 
della Comunicazione commerciale”, con la collaborazione didattica dello studio FTCC. 

Parallelamente è cresciuta anche l’offerta dei webinar, appuntamenti online 
riservati ai soci UPA dedicati a tematiche di attualità in ambito marketing, 
comunicazione, legale. 

Obiettivo di UPA Academy Srl sarà, dunque, garantire un coordinamento unitario a 
tutte queste iniziative, oltre all’ulteriore sviluppo della missione formativa: il primo 
passo in questa direzione sarà il lancio dei nuovi corsi brevi che vedranno la luce 
nei primi mesi del 2024. 
“È un assetto più razionale di tutte le nostre attività di formazione, che sono 
cresciute in quantità e in qualità dell’offerta in questi anni”, ha spiegato Raffaele 
Pastore, Direttore generale di UPA, che chiosa: “Con UPA Academy Srl si apre una 
nuova fase che guarda al futuro, all’innovazione e alla trasformazione delle 
competenze nell’ecosistema digitale dell’advertising”. 
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Nasce UPA Academy Srl, la nuova piattaforma di UPA dedicata 
alle attività di formazione, per le competenze più rilevanti 
necessarie per l’evoluzione della comunicazione integrata 

 

Per una gestione coerente e unificata di tutte le iniziative di formazione di UPA, l’Associazione che 

riunisce le più importanti aziende industriali, commerciali e di servizi che investono in 

comunicazione pubblicitaria in Italia, nasce UPA Academy Srl, controllata per il 60% da UPA e per il 

40% dal Comitato UPA Formazione. Nello Statuto della nuova società saranno previsti cinque 

consiglieri per parte UPA, Raffaele Pastore, Presidente di UPA Academy Srl, Alberto Vivaldelli, 

Amministratore delegato, Giuliana Schenone, Direttore Studi e ricerche di UPA, Patrizia Gilberti, 

Responsabile didattica del Master in Strategie di comunicazione del Comitato UPA Formazione e 

Serena Piazzi, Coordinatrice dei corsi. E tre consiglieri in rappresentanza del Comitato UPA 

Formazione, Fabrizio Du Chene de Vère, Amministratore delegato IGP Decaux, Paolo Lugiato, COO 

di Auditel e Rosella Serra, Advertising Industry Relations Italy Google.   

L’Associazione crede da sempre nell’importanza della formazione, rivolta sia ai giovani alle prime 

esperienze lavorative nel settore del marketing e della comunicazione, sia ai manager delle 

aziende associate, con l’obiettivo di fornire le competenze e gli strumenti utili a operare in uno 

scenario in continuo cambiamento. 

Allo storico “Master in Strategie di Comunicazione integrata”, nato più di trent’anni fa grazie al 

sostegno delle aziende del Comitato UPA Formazione, si sono aggiunti negli ultimi anni altri 

percorsi formativi verticali, raggruppati sotto il brand UPA Academy, nati in risposta all’esigenza 

del mercato di una formazione specifica su alcuni temi e grazie alla collaborazione 

dell’Associazione con partner qualificati: il “Master in Data Science per la comunicazione digitale” 



realizzato insieme a Blendee e UNA, il “Master in Branded Content & Entertainment” nato dalla 

partnership con OBE – Osservatorio Branded Entertainment, e il “Master in Diritto della 

Comunicazione commerciale”, con la collaborazione didattica dello studio FTCC. Parallelamente è 

cresciuta anche l’offerta dei webinar, appuntamenti online riservati ai soci UPA dedicati a 

tematiche di attualità in ambito marketing, comunicazione, legale. 

Obiettivo di UPA Academy Srl sarà garantire un coordinamento unitario a tutte queste iniziative, 

oltre all’ulteriore sviluppo della missione formativa: il primo passo in questa direzione sarà il lancio 

dei nuovi corsi brevi che vedranno la luce nei primi mesi del 2024. 

“È un assetto più razionale di tutte le nostre attività di formazione, che sono cresciute in quantità e 

in qualità dell’offerta in questi anni”, ha dichiarato Raffaele Pastore, Direttore generale di UPA, “un 

ringraziamento particolare va a tutti i soci, storici e recenti, del Comitato Upa Formazione, che 

consentono da anni di realizzare un Master in Strategie di Comunicazione integrata che offre a 

giovani selezionati, esclusivamente in base al merito, una delle più qualificate porte d’ingresso 

nelle competenze richieste dal mercato della comunicazione pubblicitaria. E un ringraziamento ai 

diversi partner e sponsor dei Master tematici verticali che ci hanno consentito di offrire sia alle 

aziende socie UPA sia a tutto il mercato la migliore formazione oggi disponibile sul mercato. Con 

UPA Academy Srl si apre una nuova fase che guarda al futuro, all’innovazione e alla 

trasformazione delle competenze nell’ecosistema digitale dell’adv”. 
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NASCE LA NUOVA SOCIETÀ UPA ACADEMY 
SRL. IL PRESIDENTE È RAFFAELE PASTORE 
 
Controllata al 60% da UPA e al 40% dal Comitato UPA Formazione 
28/11/2023 

Per una gestione coerente e unificata di tutte le iniziative di formazione di UPA, 
l’Associazione che riunisce le più importanti aziende industriali, commerciali e di 
servizi che investono in comunicazione pubblicitaria in Italia, nasce UPA Academy Srl, 
controllata per il 60% da UPA e per il 40% dal Comitato UPA Formazione.  

Nello Statuto della nuova società saranno previsti cinque consiglieri per parte 
UPA, Raffaele Pastore, Presidente di UPA Academy Srl, Alberto Vivaldelli, 
Amministratore delegato, Giuliana Schenone, Direttore Studi e ricerche di 
UPA, Patrizia Gilberti, Responsabile didattica del Master in Strategie di 
comunicazione del Comitato UPA Formazione e Serena Piazzi, Coordinatrice dei corsi. 
E tre consiglieri in rappresentanza del Comitato UPA Formazione, Fabrizio Du Chene 
de Vère, Amministratore delegato IGP Decaux, Paolo Lugiato, COO di Auditel e Rosella 
Serra, Advertising Industry Relations Italy Google. 

 

Raffaele Pastore 



L’Associazione crede da sempre nell’importanza della formazione, rivolta sia ai 
giovani alle prime esperienze lavorative nel settore del marketing e della 
comunicazione, sia ai manager delle aziende associate, con l’obiettivo di fornire le 
competenze e gli strumenti utili a operare in uno scenario in continuo cambiamento. 

Allo storico “Master in Strategie di Comunicazione integrata”, nato più di trent’anni 
fa grazie al sostegno delle aziende del Comitato UPA Formazione, si sono aggiunti 
negli ultimi anni altri percorsi formativi verticali, raggruppati sotto il brand UPA 
Academy, nati in risposta all’esigenza del mercato di una formazione specifica su 
alcuni temi e grazie alla collaborazione dell’Associazione con partner qualificati: il 
“Master in Data Science per la comunicazione digitale” realizzato insieme 
a Blendee e UNA, il “Master in Branded Content & Entertainment” nato dalla 
partnership con OBE – Osservatorio Branded Entertainment, e il “Master in Diritto 
della Comunicazione commerciale”, con la collaborazione didattica dello 
studio FTCC. Parallelamente è cresciuta anche l’offerta dei webinar, appuntamenti 
online riservati ai soci UPA dedicati a tematiche di attualità in ambito marketing, 
comunicazione, legale.  

Obiettivo di UPA Academy Srl sarà garantire un coordinamento unitario a tutte 
queste iniziative, oltre all’ulteriore sviluppo della missione formativa: il primo passo 
in questa direzione sarà il lancio dei nuovi corsi brevi che vedranno la luce nei primi 
mesi del 2024.  

«È un assetto più razionale di tutte le nostre attività di formazione, che sono 
cresciute in quantità e in qualità dell’offerta in questi anni – ha dichiarato Raffaele 
Pastore, Direttore generale di UPA – un ringraziamento particolare va a tutti i soci, 
storici e recenti, del Comitato Upa Formazione, che consentono da anni di realizzare 
un Master in Strategie di Comunicazione integrata che offre a giovani selezionati, 
esclusivamente in base al merito, una delle più qualificate porte d’ingresso nelle 
competenze richieste dal mercato della comunicazione pubblicitaria. E un 
ringraziamento ai diversi partner e sponsor dei Master tematici verticali che ci hanno 
consentito di offrire sia alle aziende socie UPA sia a tutto il mercato la migliore 
formazione oggi disponibile sul mercato. Con UPA Academy Srl si apre una nuova 
fase che guarda al futuro, all’innovazione e alla trasformazione delle competenze 
nell’ecosistema digitale dell’adv». 
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Nasce UPA Academy, piattaforma di 
UPA dedicata alle attività di 
formazione per la comunicazione 
integrata 
 
27 Novembre 2023 
 
Per una gestione coerente e unificata di tutte le iniziative di formazione di UPA, 
associazione che riunisce le principali aziende industriali, commerciali e di servizi che 
investono in comunicazione pubblicitaria in Italia, nasce UPA Academy, controllata per il 
60% da UPA e per il 40% dal Comitato UPA Formazione. 

Nello Statuto della nuova società saranno previsti cinque consiglieri per parte UPA, 
Raffaele Pastore, Presidente UPA Academy Srl nonché Direttore Generale UPA, Alberto 
Vivaldelli, Amministratore delegato, Giuliana Schenone, Direttore Studi e ricerche UPA, 
Patrizia Gilberti, Responsabile didattica del Master in Strategie di comunicazione del 
Comitato UPA Formazione e Serena Piazzi, Coordinatrice dei corsi. E tre consiglieri in 
rappresentanza del Comitato UPA Formazione, Fabrizio Du Chene de Vère, 
Amministratore delegato IGP Decaux, Paolo Lugiato, Coo di Auditel e Rosella Serra, 
Advertising Industry Relations Italy Google. 

Allo storico Master in Strategie di Comunicazione integrata, nato più di trent’anni fa grazie 
al sostegno delle aziende del Comitato UPA Formazione, si sono aggiunti negli ultimi anni 
altri percorsi formativi verticali, raggruppati sotto il brand UPA Academy, nati in risposta 
all’esigenza del mercato di una formazione specifica su alcuni temi e grazie alla 
collaborazione dell’Associazione con partner qualificati: il Master in Data Science per la 
comunicazione digitale, realizzato insieme a Blendee e UNA, il Master in Branded Content 
& Entertainment, nato dalla partnership con OBE – Osservatorio Branded Entertainment, e 
il Master in Diritto della Comunicazione commerciale, con la collaborazione didattica dello 
studio FTCC. Parallelamente è cresciuta anche l’offerta dei webinar, appuntamenti online 
riservati ai soci UPA dedicati a tematiche di attualità in ambito marketing, comunicazione, 
legale. 

Obiettivo di UPA Academy sarà garantire un coordinamento unitario a tutte queste 
iniziative, oltre all’ulteriore sviluppo della missione formativa: il primo passo in questa 
direzione sarà il lancio dei nuovi corsi brevi che vedranno la luce nei primi mesi del 
2024. 

“E’ un assetto più razionale di tutte le nostre attività di formazione. Con UPA Academy Srl 
si apre una nuova fase che guarda al futuro, all’innovazione e alla trasformazione delle 
competenze nell’ecosistema digitale dell’adv”, commenta Pastore nella nota. 
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Nasce UPA Academy per la formazione 

Posted by Freemilano su 27 novembre 2023 

UPA 

Nasce UPA Academy Srl, 

la nuova piattaforma di UPA dedicata alle attività di formazione, 

per le competenze più rilevanti necessarie per l’evoluzione 

della comunicazione integrata 

 

Direttore Generale Raffaele Pastore. Foto © Masiar Pasquali 

Milano, 27 novembre 2023. Per una gestione coerente e unificata di tutte le iniziative di formazione di UPA, 

l’Associazione che riunisce le più importanti aziende industriali, commerciali e di servizi che investono in comunicazione 

pubblicitaria in Italia, nasce UPA Academy Srl, controllata per il 60% da UPA e per il 40% dal Comitato UPA 

Formazione. 

Nello Statuto della nuova società saranno previsti cinque consiglieri per parte UPA, Raffaele Pastore, Presidente di UPA 

Academy Srl, Alberto Vivaldelli, Amministratore delegato, Giuliana Schenone, Direttore Studi e ricerche di UPA, Patrizia 

Gilberti, Responsabile didattica del Master in Strategie di comunicazione del Comitato UPA Formazione e Serena Piazzi, 

https://freemilano.info/


Coordinatrice dei corsi. E tre consiglieri in rappresentanza del Comitato UPA Formazione, Fabrizio Du Chene de Vère, 

Amministratore delegato IGP Decaux, Paolo Lugiato, COO di Auditel e Rosella Serra, Advertising Industry Relations 

Italy Google. 

L’Associazione crede da sempre nell’importanza della formazione, rivolta sia ai giovani alle prime esperienze lavorative 

nel settore del marketing e della comunicazione, sia ai manager delle aziende associate, con l’obiettivo di fornire le 

competenze e gli strumenti utili a operare in uno scenario in continuo cambiamento. 

Allo storico “Master in Strategie di Comunicazione integrata”, nato più di trent’anni fa grazie al sostegno delle aziende 

del Comitato UPA Formazione, si sono aggiunti negli ultimi anni altri percorsi formativi verticali, raggruppati sotto il 

brand UPA Academy, nati in risposta all’esigenza del mercato di una formazione specifica su alcuni temi e grazie alla 

collaborazione dell’Associazione con partner qualificati: il “Master in Data Science per la comunicazione digitale” 

realizzato insieme a Blendee e UNA, il “Master in Branded Content & Entertainment” nato dalla partnership con OBE – 

Osservatorio Branded Entertainment, e il “Master in Diritto della Comunicazione commerciale”, con la collaborazione 

didattica dello studio FTCC. Parallelamente è cresciuta anche l’offerta dei webinar, appuntamenti online riservati ai soci 

UPA dedicati a tematiche di attualità in ambito marketing, comunicazione, legale. 

Obiettivo di UPA Academy Srl sarà garantire un coordinamento unitario a tutte queste iniziative, oltre all’ulteriore 

sviluppo della missione formativa: il primo passo in questa direzione sarà il lancio dei nuovi corsi brevi che vedranno la 

luce nei primi mesi del 2024. 

“È un assetto più razionale di tutte le nostre attività di formazione, che sono cresciute in quantità e in qualità 

dell’offerta in questi anni”, ha dichiarato Raffaele Pastore, Direttore generale di UPA, “un ringraziamento particolare va 

a tutti i soci, storici e recenti, del Comitato Upa Formazione, che consentono da anni di realizzare un Master in 

Strategie di Comunicazione integrata che offre a giovani selezionati, esclusivamente in base al merito, una delle più 

qualificate porte d’ingresso nelle competenze richieste dal mercato della comunicazione pubblicitaria. E un 

ringraziamento ai diversi partner e sponsor dei Master tematici verticali che ci hanno consentito di offrire sia alle 

aziende socie UPA sia a tutto il mercato la migliore formazione oggi disponibile sul mercato. Con UPA Academy Srl si 

apre una nuova fase che guarda al futuro, all’innovazione e alla trasformazione delle competenze nell’ecosistema 

digitale dell’adv”. 

Per maggiori informazioni: www.upa.it 

 

https://www.upa.it/
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