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Apertura lavori
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'agenda degli advertiser
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GLI INVESTIMENTI

272 milioni di € (2021)
+12% (sul 2020)
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INFLUENCER: SONO UN MEDIA?

fonte: UPA
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(BREVE) DIGRESSIONE SUL RUOLO (E SUGLI INVESTIMENTI) MEDIA
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SOCIAL/PIATTAFORME: PAID, ORGANIC O INFLUENCER?

facebook

Facebook ha annunciato che investira 1
miliardo di S per il sostegno ai creator sulle

proprie piattaforme
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(11| Tube

Youtube lancia un fondo da 100 milioni di
S per gli short video



https://www.ansa.it/sito/notizie/tecnologia/hitech/2021/07/14/facebook-1-miliardo-di-dollari-a-sostegno-dei-creator_3ef0fe1a-55c6-4efd-b76d-43aa53f5012d.html#:~:text=Facebook%20stanzia%201%20miliardo%20di,che%20investir%C3%A0%20entro%20il%202022.&text=Lo%20spazio%20sar%C3%A0%20inizialmente%20disponibile,anno%20anche%20sull'app%20Facebook.
https://www.wired.it/internet/web/2021/08/04/youtube-fondo-100-milioni-shorts/

TARGET, SETTORI

Effetto doppler verso Rising star: Ricerca
il grigio Largo Consumo Nestle
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https://www.nestle.it/media/pressreleases/allpressreleases/influenza-infuencer
https://www.nestle.it/media/pressreleases/allpressreleases/influenza-infuencer

ACHIEVEMENT A OGGI

Trasparenza: Digital Chart IAP, #ad, AGCM

Fake metrics: sempre piu attenzione nelle aziende all’utilizzo di KPI e
metriche solidi
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LE DOMANDE DEGLI ADVERTISER OGGI

* Chi/cosa sono oggi gli influencer?

* Piattaforme e editori dove stanno andando? Come gestire il cambiamento continuo?

* Quali sono gli obiettivi e i KPI per cui le aziende utilizzano questa leva di marketing?

 Come misurarli oggi? Come deve evolvere la misurazione in futuro?

* Quali sono gli approcci strategici e creativi attuati da aziende, agenzie e influencer?

* Le aziende come devono organizzarsi internamente e scegliere/gestire al meglio i partner di
comunicazione?

 Come scegliere gli influencer piu adatti?

* Quanto pagarli?

 Come gestire i rischi legali, contrattuali e reputazionali, possibilmente in ottica pro business?

* Qual eil rapporto di lungo periodo fra influencer e brand?
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