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IL CONTRATTO DI INFLUENCER MARKERING:
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ILCONTRATTO DI INFLUENCER MARKETING
IN ITALIA

—® CODICE CIVILE LEGGE SUL DIRITTO D'AUTORE o—
Libro |V, Titolo |l

CODICE DI AUTODISCIPLINA DELLA

&—
COMUNICAZIONE COMMERCIALE
Libro V, Titolo IX

AGCM - AUTORITA GARANTE DELLA
CONCORRENZA E DEL MERCATO &
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IL CONTRATTO:

|| contratto di Influencer Marketing € un contratto atipico, mediante il quale un
soggetto, I'influencer, assume |'obbligo di pubblicizzare i prodotti e/o i servizi di
un determinato Marchio attraverso la pubblicazione di un post: foto e/o video, sui
propri Social Network, dietro il pagamento di un corrispettivo o la consegna di
prodotti e/o servizi da parte della Societa proprietaria del Marchio.
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ILCONTRATTO DI INFLUENCER
MARKETING IN ITALIA

ART. 1322 COMMA 1 C.C. ART. 1322 COMMA 2 C.C.

INFLUENCER

powered by UPA



ASPETTI CONTRATTUALISTICI —
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ASPETTI CONTRATTUALISTICI
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MANDATO CON

RAPPRESENTANZA
ASPETTI
CONTRATTUALISTICI MANDATO SENZA
RAPPRESENTANZA
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SFRUTTAMENTO ECONOMICO DEI DIRITTI
D'AUTORE:
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Ai sensi dell'art. 2575 del Codice Civile e ai sensi dell’'art. 1 in combinato
disposto con l'art. 6 della Legge n"633/1941 , l'opera oggetto del diritto
d'autore deve essere creativa ed originale. Qualora la Societa crei i
contenuti che l'Influencer dovra pubblicare, i diritti d’autore che sorgono
sulle opere sono di proprieta della Societa.
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SFRUTTAMENTO ECONOMICO DEI DIRITTI
D'AUTORE:

L'iInfluencer concede alla Societa, per il tempo stabilito dal Contratto,
lo sfruttamento economico dei Diritti d’Autore, le Modalita, tempi e
ambiti di sfruttamento, dovranno trovare apposita regolazione
all'interno del Contratto.

Attenzione ad eventuali diritti di terzi che EGA |

L A L

incidono sul contenuto e le relative manleve m\
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SFRUTTAMENTO ECONOMICO DEI DIRITTI
D'IMMAGINE:

Qualora i contenuti, oggetto del contratto ed utilizzati dalla Societa,
riproducano il nome /o la voce e/o la firma e/o lo pseudonimo €/o
immagine ¢/o I'avatar dell'Influencer, I'Agenzia, in qualita di rappresentante

dell'Influencer, autorizza la Societa a riprodurli secondo le modalita stabilite
nel contratto.
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—@ ASPETTI CONTRATTUALISTICI

A FAVORE DELLA SOCIETA: A FAVORE DELL'INFLUENCER:
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RISVOLTI
INTERNAZIONALI

CODE ICC SUR LA PUBLICITE ET LES
COMMUNICATIONS COMMERCIALES

RECOMMANDATION COMMUNICATION
PUBLICITAIRE DIGITALE V4
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CPRs

THE CAP CODE

“INFLUENCERS' GUIDE TO MAKING CLEAR THAT ADS ARE
ADS"




RISVOLTI INTERNAZIONALI
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RISVOLTI INTERNAZIONALI

CMA The Competition and Markets Authority

ASA (the Advertising Standards Authority)

a'
i T
r /
!

"mﬂlﬂm

INFLUENCER
MARKETING

powered by UPA



S RISVOLTI
INTERNAZIONALI

LINEE GUIDA DELLA FTC - Federal trade Commission
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RISVOLTI INTERNAZIONALI
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