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TEMPO MEDIO SPESO PER VISITATORE PER CATEGORIA

% Tempo medio per visitatore per categoria su segmento demografico

Entertainment Social Networking Instant Messengers Games News/Information Retail Other

Fonte: Comscore MMX Multi-Platform, Marzo 2021, Italia  

Il tempo medio speso è di 2h 53 min al giorno, di esso l’82% viene speso su mobile
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