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Project Brief

Dal 12 al 19 novembre 2023 Intesa Sanpaolo sara,
huovamente, HOST PARTNER delle Nitto ATP Finals che si
svolgeranno al Pala Alpitour di Torino, uno dei simboli di
Torino progettato con grande attenzione all'ambiente

Obiettivo: Mandatory:

" Road to Torino" per valorizzare il ruolo Egiﬂgggﬁgﬁg %Irswtkgr;g\e/?c:neglii Eggiccaiale
della Banca: mix digital & on site
Valorizzazione della citta di Torino

“ _ Nice to have:
0 Budget: 1 milione di Euro

(produzione + media) Utilizzo di un testimonial Intesa Sanpaolo
Impostazione storytelling oriented
Attenzione alle tematiche ESG
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TOP 10

DEGLI SPORT PIU
SEGUITI E PRATICATI
IN ITALIA

“Intesa Sanpaolo, Il tennis in Italia: overview”
“Osservatorio sullo Sport System Italiano”

IL TENNIS E GLI
ITALIANI

Chi gioca a tennis in Italia:

- [ 68% soddisfatto della propria vita

44% é interessato a tematiche

70% e disposto
a spendere di
piu per

mlgllo.rar? la 40% non ha paura di correre dei
propria vita rischi

55% e disposto a pagare di piu per i prodotti di qualita

di finanza
57% & propenso a investire

Chi segue il calcio ama seguire anche il tennis

17% dei ricavi delle scommesse sportive deriva dal
tennis (2° dopo il calcio)
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L'APPASSIONATO

Lorenzo, 55 anni
yA\VV/elet=11e)
Gioca a tennis per divertirsi
con gli amici nel tempo libero

PERSONAS

LA GIOVANE
PROMESSA

Simone, 15 anni
Esordiente & Fan
di Sinner

ADDETTA Al
LAVORI

Alize, 30 anni
Giornalista sportiva
Ex tennista

LA TORINESE

Francesca, 42 anni
Sales Manager
Cittadina entusiasta e
innamorata di Torino




INSIGH T

"La Gente non capisce. Pensa che poiché il tennis viene giocato nei —_—
club sia uno sport da ricchi. Ma non ci vuole niente di piu di
una racchetta e di un cuore per praticarlo.
Questo e cio che fa grande uno sport come il tennis"

Concept




ILTENNIS NELLE
CORDE DI TUTT




"I tennis nelle
corde di tutti"

LA NOSTRA STRATEGIA

Smart & Sustainable Unique & Universal

Il tennis nelle corde 2.0 [l tennis nelle corde di Torino

[H]

"IL TENNIS E TORINO: "SE TORINO NON VA AL TENNIS,
UN'INTESA VINCENTE" E IL TENNIS CHE VA ATORINO"

Il tennis nelle corde di Intesa Sanpaolo Il tennis nelle corde del domani

]
"VEDIAMO SE HAI LE OO: "ET VQLEE...
EIL COLPO GIUSTO" IL FUTURO E SERVITO"

¢

Deep & Deal Trust & Sharing






IS E TORINO:
SA VINCENTE"



MEDIA MIX

Raggiungeremo il nostro target con:

> campagna video su youtube

SPORT NETWORK

UBITENNIS
LaGazzettadelloSport

Tuttoilrosa em«a vita

TutTo/PORT
Corriarad. Sporl

Attireremo l'attenzione del nostro

target con:

Una campagna display
basata sugli argomenti di
interesse dei vari target

Intercetteremo il nostro target su:

* Facebook
* Instagram

* Spotify

Coinvolgeremo il nostro target con:

Gamification sull'’App Reward



SPOT ISTITUZIONALE

OBIETTIVO: AWARENESS

INTES 1@ia SNNPAOLO

P e rC h é S u YO u T u be? h_ttps://gr_oup.intesasanpaolo.co_m/it/se
zione-editoriale/tennis-per-tutti

Targeting capabilities with Google Audiences P ——
moving down the funnel

#1 >> AWARENESS \

start from demo targeting to get visible thanks to

platform for online video sport YouTube massive reach. ~7
consumption in Italy

> AWARENESS ENGAGEMENT

target your audience based on its passions, be that quite generic
(Affinities) or very specific (Custom Affinities). You can also target
content with topics.. i.e.e Luxury shoppers/travelers, avid investors,
fashionistas, classical music enthusiasts

SERIE A, with 8.5M subs, ranks among £ S

top global football league channels f"*-.;
Monthly reach football fans in B Go g Ie _J

ITALY = 13M adults
Trueview

Nitto Atp finals

Pre-roll

E"-:* e e

. Maybelline New York Turkiye m y
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SOCIAL MEDIA

| nostri 4 obiettivi

Awareness Engagement Traffico al Sito App promotion



#Intesavincente

LE RUBRICHE

Riconosci il
2 f La playlist del giocatore
campione | dall'urlo

nnn

Reward

| |Pov: SCOPRI CHE ILCONTOXME ¢
GRATIS PER GLIUNDER35
: — < 4 @ ro

FantaTen
+

Racchette
che hanno
fatto la
storia

Il tennis
nelle corde
di tutti

Quando Scaldiamo Scaldiamo
sei giu di le corde le corde
corda vocali vocali

Instant win




. Il tennis € nelle

ﬂ ﬂ tue corde?

Prova a vincere

Campagna display per la

promozione del FantaTen
sull'App Reward

LEAD GENERATION

APP REWARD

< Tenta la fortuna

ligioco & Sichiude tra
attivo! 00:43:10

Tanti premi in palio ogni giorno

Tenta la fortuna | Instant win
Vinci esclusivi gadget: Biglietti
autografati dai testimonial,
polsini, fasce, cappellini

Quiz Reward

COME FUNZIONAT

Rispondi alle domande, per ogni
et
< stella.

Hai sbagliato risposta? Hai ancara
a possibilit & guada a

Prova a classiicart nelle prime

FantaTen
Quiz settimanale sul tennis.

Chi arrivera tra gli primi 10 nella
classifica finale potra accedere alla
lounge per la finale

#Intesavincente

VINCI ACCESSO ALLA
LOUNGE

I tuoi premi

Classifica del FantaTen
In Homepage una
classifica del FantaTen
sempre aggiornata



e corde di Intesa Sanpaolo

O SE HAI LE 00:
LPO GIUSTO"




PROGETTO STAND COMMERCIALE

PROVA A VINCERE UN
ALLENAMENTO CON SINNER

Aiale

RICEVI IL GADGET
ANTIVIBRAZIONE

_ g™
INTESA [ ] S\NP4OLO B
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GIOCO:

» Duesquadreda2a
4 si sfidano

= Ogni partecipante
tira una corda

OBIETTIVO:

Spostare la pallina
prima dell'altra squadra
senza farla cadere




nis nelle corde di Torino
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NON VA AL TENNIS,
» CHE VA A TORINO"




A i - - J
] - L EE 3
§
s . ¥ |
=
. . . - " -
. % = R =) 9 q Wl H 1 ¥ )
s $atpliplll (" PR P o e T W ML A, L
-~ - S
| | 4
= : |
- o
i -
i . %
| 2
g [l
: T T TETE % T 2 15 . 1 ! / :
i 8 F B LI J - &
¥ o
1 |
- - = ]
¥ 5 ¥
3 r _—
. i ga il 1
|
"l el !
- = 4 K
) =
- - T
# I
|
|
L
'
1
g e e £
M. = i
: -1 I - - v
—_ - e AR = -
H Hr 5
) o
bel 3V
4 L 1
. o 7
SRR ¥ -
, 1|- - '
- - o y - LI
e, )
T 1 - i - = =4, i
v el




SCAIDIAMO, L

Free Wi-Fi

& =E) CITYlab

IGPDecaux
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INTESA [ S\NPAOLO |



lle corde del domani

E...ILFUTUROE
RVITO"




NEL GRATTACIELO INTESA SANPAOLO

UNA GIORNATA DEDICATA ALL'INCORDATURA DELLE
RACCHETTE DEGLI APPASSIONATI DEL TENNIS

Wilson ltaly, Official Stringer Nitto ATP Finals.
Il team:

HOATDFIN-. O AFDFIN- -« AFDFEINA.

=
Marco Rossani Paolo Aramini Giancarlo Sparla Alberto Libre Andrea Candusso
Team Manager Stringer Stringer Stringer Stringer
Raccolta corde scartate dal @ Raccolta corde scartate dai
cittadini e dai dipendenti campioni, durante le
Intesa Sanpaolo durante la x NITTO Atp Finals

giornata

INTEM o] SNNRPAOLO




IL FUTURO DELLA BANCA E DEL TENNIS PASSA DALLA SOSTENIBILITA

INF) INiTe
Ic

4 3

Le T-shirt verranno poi donate,
al comune di Torino, per la
promozione dello sport e
dell’attivita fisica tra i piu
giovani.

https.//infiniteathletic.com/pages/circularidad



LE NITTO ATP FINALS?
CHE SPETTACOLO!

EP.1: Torino

EP. 2: Il Pala Alpitour EP. 4: La preparazione

FINALS
TORING
2021-2025

» Nitto Nitto__Nitto Nitto ! Nitto  Nitto Nitto  Nitec
=

Playlist TV shows




MEDIA PLAN

Settembre Ottobre Novembre Dicembre
4-10 11-17 18-24 25-1 2-8 9-15 16-22 23-29 20-5 6-12 13-19 20-26 27-3 4-10 11-17

° Campagna video trueview pre-roll
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Scaldiamo

le corde
(OOH)




BUDGET: 1 MILIONE DI EURO

AfterMovie
4 episodi
€ 400.000

2 MUPI -2 settimane
€ 70.000

City dressing

2 settimane oo e
€ 60.000

Campagna Display
2 settimane
€ 75.000

"FantaTen" - App Reward
10 giorni
€ 15.000

YouTube

10 settimane
€ 100.000

Facebook
8 settimane
€ 80.000

_____________________________ Instagram
8 settimane

€ 60.000

Spotify ADV
8 settimane
€ 30.000

R e T

Any other
.................. business
€ 110.000




UN TEAM DALL'INTESA VINCENTE

Ao

ALESSANDRA BEATRICE LISA SARAH

B2B Promotion Dept. Laureanda in Laureanda in Junior Digital
In charge of Italy Corporate Communication Ingegneria Gestionale Communication




Il tennis nelle corde di tutti —

RAZIE!
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