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Non si accontentano di essere solo 
osservatori

Il 62% di loro può diventare fedele a 
un brand se è sui social

Vivono internet per approfondire le 
proprie passioni

https://f-trend.com
https://www.tio.ch/newsblog/ated-ict-

ticino/1251903/chi-sono-i-millennials-il-
nuovo-target-d-acquisto-delle-aziende



Incoraggiare più utenti possibili a provare la 
lente Prizm illustrandone al tempo stesso le 
proprietà tecniche. Attract, Engage, Convert

In Italia
Online e Offline
Always on
5 vertical





Caccia al tesoro, con logica di gamification, 
Applicata alla scoperta di Milano e di tutto
il territorio nazionale

Obiettivi:
• Esperienza di un “Nuovo sguardo sulla realtà’’ 
provando la tecnologia Prizm
• Sport outdoor scoprendo nuovi luoghi in cui 
praticarlo



Il colore è la luce con ritmi diversi

I tecnicismi delle lenti veicolati attraverso: 
musica
adrenalina e buonumore
colore

RITMO e LUCE ripresi nelle declinazioni del concept



Trovare il proprio ritmo dello sport = trovare
sé stessi

Sfida calata nella pratica (For real)
Bisogna uscire e fare sport per trovare il proprio 
ritmo



La community dei partecipanti alla sfida di Oakley

Ci dovranno essere delle regole: “Prima regola
del Light Club: si parla del Light Club”



Tre installazioni a forma di prisma realizzate
sulle geometrie del logo Oakley Prizm verranno
posizionate in punti strategici nel centro di 
Milano 

Prismi virtuali in tutta Italia nei punti più rilevanti
per quel vertical

Obiettivo della gara “Find your rhythm. For real.” 
Trovare più installazioni possibili in cambio di 
fantastici premi





LIFESTYLE

21 FEB
MILANO 

FASHION 
WEEK

RUNNING

2 APR
MILANO 

MARATHON

BIKE

28 MAG
GIRO D’ITALIA

GAMING

12 SET
GIORNATA 
MONDIALE 

DEL 
VIDEOGIOCO

SNOW

7 DIC
ACCENSIONE

ALBERO DI 
NATALE





Ogni prisma rifletterà la luce in modo 
diverso riproducendo il colore della
lente del vertical di riferimento: Snow, 
Running, Bike, Lifestyle e Gaming

Design accattivante per far incuriosire e 
avvicinare il pubblico

Possibilità di interazione con l’oggetto e 
generazione di User Generated Content





Collaborazione con gli studenti universitari
di Design (PoliMi, IED, NABA, ecc.) per la 
realizzazione dell’App e dei prismi fisici

Per valorizzare il loro expertise nella città e 
similarità con il target da raggiungere



Running: Tre Cime di Lavaredo, 
Cinque Terre
Bike: Isola d’Elba, Finale Ligure, 
Zoncolan, Stelvio
Snow: Cortina, Val Gardena, 
Courmayeur
Lifestyle: Capri, Portofino, Firenze
Gaming: Lucca, Comicon Napoli



L’App indicherà agli utenti
la posizione dei prismi su
Google Maps

Maggior engagement su 
tutto il territorio nazionale



Prizm

Fornirà agli utenti una
bussola e un filtro lenti
Prizm, sfruttando le 
tecnologie native del proprio 
smartphone



Un filtro AR delle lenti Prizm 
consentirà ai partecipanti di 
sperimentare la tecnologia
Prizm riproducendo l’effetto
lente colorata di quello 
specifico vertical



Seguirà una logica di gaming
e monitorerà lo stato di 
avanzamento in classifica dei
singoli utenti



5 VERTICAL
5 PREMI 
5 ESPERIENZE

Snow: skipass Dolomiti
Bike: un coupon per GIROLIBERO
Running: biglietti per i mondiali di atletica
Lifestyle: gita organizzata con Lonely Planet
Gaming: una gara contro un famoso gamer



Incentivo download: 
10% di sconto sul prossimo
acquisto di lenti Prizm in 
store

Accesso tramite login: 
registrazione utente per 
comunicazioni mirate di 
promozioni, lanci…



Primo prisma davanti a HQ di 
Luxottica e a lato del negozio
Oakley che si trova a soli 
200m da Cadorna

‘’Once you try it, you buy it’’





I passanti saranno invitati a 
scaricare l’App Oakley 
tramite QR code per 
partecipare alla caccia al 
tesoro





Stazione di Cadorna

Importante snodo in entrata e 
in uscita della Milano che
studia e lavora

Alta concentrazione del 
target



La campagna “The Rhythm of The Light”
verrà promossa sui principali mezzi social 
(Youtube, Instagram, Facebook, TikTok)

• Pubblicherà gli estratti di edutainment
• Inviterà al download dell’App
• Annuncerà le date degli eventi
• Spiegherà le regole del gioco
• Comunicherà il premio destinato ai vincitori





• Nei video di edutainment
• Prima di ogni evento, per promuovere l'evento, 

l'app e le regole del gioco
• Il giorno dell'evento, partecipazione alla ricerca

dei prismi a Milano e storytelling sui social
• Dopo l'evento, follow-up per la stagione sportiva

e la campagna always on

Snow: @letizianicolino
Running: @lukaguglie
Bike: @vale_dangeli17
Lifestyle: @hell_raton 
Gaming: @scump




