LO STUPORE
CONTINUA

UPA

Assemblea 2015



Assemblea UPA
Milano, Teatro Strehler
1luglio 2015



CONSIGLIO DIRETTIVO UPA

Giacomo Archi Henkel ltalia

Michele Bauli Bauli

Maurizio Beretta Unicredit

Marcello Binda Binda ltalia

Francesca Catelli Gruppo Artsana
Gianluca Corti Vodafone

Francesco Cruciani Davide Campari-Milano
Francesco Del Porto Barilla G.e R. Fllli
Valerio Di Natale Mondelez ltalia
Andrea Falessi Enel

Aldo Fumagalli Candy Elettrodomestici
Marc Gosselin Danone ltalia

Lorenza Guerra Seragnoli Montenegro
Maximo |barra Wind Telecomunicazioni
Andrea Imperiali di Francavilla Pirelli & C.
Sami Kahale Procter & Gamble Holding
Maura Latini Coop ltalia

Giuseppe Lavazza Luigi Lavazza

Giulio Malgara Malgara Chiari & Forti
Vittorio Meloni Intesa Sanpaolo

Anna Elisa Messa Eni

Marina Nissim Bolton Group

Debora Paglieri Paglieri

Marco Palmieri Piquadro

Lodovico Passerin D'Entreves FCA
Lorenza Pigozzi Mediobanca
Alessandro Pittaluga Galbusera

Mario Preve Riso Gallo

Francesco Pugliese Conad

Roberto Santoro Ferrero

Lorenzo Sassoli de Bianchi Valsoia
Cristina Scocchia L'Oreal ltalia

Ubaldo Traldi Perfetti Van Melle Italia
Marco Travaglia Nestlé Purina

Angelo Trocchia Unilever ltalia

Carlotta Ventura Telecom ltalia



Viviamo un momento di inerzia imperiosa.

Mbl XXnBeEM MOMEHT nHepuun BNACTHOMN.

Cosa blocca i consumi? La paura.

FAT AT @I ? T,



La pubblicita ha la funzione di stimolare

I'innovazione.

wp wuopse IJledlo Jogvs) IJloedl.

Reklama je navrzen tak, aby stimulovat

inovace.

XapHamanbik UHHOBauusanapAbl biHTanaHabipy

YLWIiH 83ipJIEHreH.



La televisione potra contare su un superpanel di

rilevazione, esperimento unico al mondo.

Sjonvarpsteekid treysta a Superpanel uppgdtvun,

tilraun einstakt i heiminum.

Siamo in grado di incrociare preferenze

individuali e temperature della rivoluzione

digitale.

Chung t6i cé thé dap (*‘ng sd thich ca nhan

va nhiét do clta cubdc cach mang ky thuat so.



[l nostro ruolo € quello di offrire una comunicazione
elegante, perché l'etimo di elegante & “saper
scegliere”.

Nostrum onus atque munus est elegantem
communicationem deferre, quoniam nominis
elegantiae origo eligere est.

Indima yethu ukuhlinzeka zokuxhumana
nenhle, ngoba etymology smart ukwazi
kanjani ukukhetha.

La scelta casuale & un prodotto della noia, la
preferenza consapevole € generata dal piacere.



T° AXITXD 27NN XT X 9IXTIPL 91 AXTXD , T
AXNMOUIIP  MAYINKI0 KT TIWYIYIMOXRT TN
OXIAVIA).

La stampa approfondisce come nessun altro,
il segreto della carta viene oggi svelato dalla
trasparenza dell’elettronica.

Printimine slUvendab miski muu ,saladust
kaart on nuUd selgunudlabipaistvuse
elektroonika.

The press offers unparalleled depth of
information. Today, the secret of paper is
revealed in the transparency of electronics.




La televisione resta la finestra sul mondo.

La télévision continue a etre la fenétre sur le

monde.

Fjernsynet er vinduet til verden.

Periscope € come avere le pareti della propria

vitaintrasparenza: cisommergeradi narcisismo

sopito.



IJeobly 09 pod 929> eulu zslé Idee Bs
I Sloss vz Epy Iduizuwss wlispes.

Periscope e kaTO CTeHUTE Ha XWBOT €duH B
Npo3payHOCTTa: HME ce MOoToNUTe HapuMCU3bM
cnawa.

La comunicazione &€ un dio Mercurio che
misura la temperatura del consumatore.

To OdiagpnuiCelv. ded¢ EppAg TAG T00O
KATAavAAOTOU KPATEWG O YETPNTAG ETTI.




H emkoivwvia gival évag Be6¢ Epung TTou PeTpd Tn

BepuoKpagia TOu KaTavaAwTr).
Con gli dei inafferrabili della comunicazione
dobbiamo attrarre il metallo impalpabile

dell’attenzione.

YA ATINMTC190 NLAT ANAT NBIA ST

TNTTIC-TON RIS FIOT RAT.

Onder die ontwykende kommunikasie moet

ons die metaal ontastbaar aandag te trek.



E se dovessimo attrarre, piu che inseguire?

Predisporre le persone allo stupore della marca.

WRBRMERS , MAREEZE ? EABTZH M
MFHE, .

La pubblicita € un rizoma, radice che per
gemmazione da vita a nuova linfa, a un

nuovo fusto, a nuovi rami.

Peknama KOpHeBULLE, NYTb MOYKOBAHUAYTO AAET
Ha4yano HOBOW XW3HW, HOBOrO CTBOJSIA, HOBbIX

oTpacrnen.




Quando una pubblicita € ingannevole, inganna

I'intera storia di una marca.

LEGBRBER<EEICIRE. 75 R0O2H4H
BREERL.

Quando uma publicidade ¢é enganosa,

engana intera histéria de uma marca.

UPA aims to be an investment magnet, linking

supply and demand in cultural sponsorship.



C’e un motivo in piu per investire nella banda larga: Che bell’eta ci attende oltre la crisi!

€ uno strumento di emancipazione femminile.

On veel Uks pdhjus, miks investeerida lairiba:

onvahend naiste mojuvoimu.

La comunicazione deve allargare di speranza
le prospettive della persona: uomo, donna o

un’ombra di rossetto contro l'ipocrisia.

ATEHT, A, IT ITEE & GITE AT9Eqer® Hf UF

AT . GATT IHHTT IRAT 0l AATAATIAT HT AT
FIAT AT,






Le frasi pubblicate, in diverse lingue, sono tratte dalla relazione

del Presidente Lorenzo Sassoli de Bianchi, allAssemblea annuale dellUPA 2015.

Le immagini sono dall'opera “Il guanto” di Max Klinger.

Per gentile concessione della Galleria dell'Incisione di Brescia.
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