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P arte oggi sulle principali 
emittenti televisive pub-
bliche e private la cam-

pagna pubblicitaria Dai più vo-
lume alla vita! per sensibilizzare 
sulla prevenzione uditiva come 
strumento per vivere al meglio 
la quotidianità. Pubblicità Pro-
gresso, Fondazione indipenden-
te al servizio della crescita civi-
le e sociale del Paese, insieme a 
ANIFA, l’associazione di Confin-
dustria Dispositivi Medici che ri-
unisce le imprese produttrici di 
apparecchi acustici, ANAP (Asso-
ciazione nazionale audioprotesi-

sti professionali) e ANA (Associa-
zione nazionale audioprotesisti), 
si fanno promotori attraverso lo 
spot pubblicitario di un mes-
saggio tanto forte quanto im-
portante: affidarsi a un control-
lo dell’udito per la salvaguardia 
della salute fisica e sociale. Con 
la campagna, realizzata dall’a-
genzia di comunicazione P&Co 
(Pezzilli & Company), lo spetta-
tore viene trasportato in un’e-
sperienza empatica in grado di 
evidenziare quanto la preven-

zione e la cura della salute udi-
tiva siano fondamentali per una 
socialità e un benessere cogniti-
vo di qualità. In Italia sebbene il 
12,5% della popolazione soffra 
di perdita dell’udito con riper-
cussioni sulla vita sociale, lavo-
rativa e sulla salute, solo il 4,4% 
utilizza un apparecchio acusti-
co. La prevenzione della salute 
uditiva diventa dunque tassel-
lo fondamentale per la salute e il 
benessere sociale della persona. 
Parte proprio da questa consa-

pevolezza la campagna pubbli-
citaria, che verrà presentata do-
mani in anteprima alla Maratona 
dell’udito, iniziativa per celebra-
re il World Hearing day - Gior-
nata mondiale dell’udito, che si 
svolge in tutto il mondo il 3 mar-
zo ed è promossa dall’OMS-Or-
ganizzazione mondiale della Sa-
nità.

La campagna
La campagna Dai più volume alla 
vita! è in onda fino a fine aprile 
sulle tv pubbliche e private. La 
protagonista dello spot di 30” è 
una donna anziana colta in tre 
differenti momenti della giorna-
ta: intenta a preparare una tor-
ta, immersa nella lettura al parco 
e a casa con la nipotina. Emer-
ge in modo empatico quanto la 
prevenzione e la cura della salu-
te uditiva siano fondamentali per 
la persona. 

Torna nel 2024 l’appuntamento 
con Branding e-volution, il con-
vegno organizzato da UPA e dal-
la School of Management del Po-
litecnico di Milano, con l’obiettivo 
di fare il punto sul ruolo della mar-
ca nell’ecosistema digitale e offri-
re una visione strategica e inno-
vativa delle principali tematiche 

che interessano l’area marketing 
e comunicazione. La terza edizio-
ne dell’evento è in programma 
mercoledì 29 maggio presso l’au-
la Carlo De Carli del Politecnico di 
Milano (Campus Durando). Fulcro 
della giornata sarà la presentazio-

ne dei principali risultati dell’edi-
zione 2024 della ricerca, condot-
ta su un campione significativo 
di advertiser. Anche quest’anno 
sono state coinvolte sia aziende 
di marca che player della comu-
nicazione: i numerosi interventi in 

scaletta, coniugando dati, analisi e 
insight sullo scenario italiano (e in-
ternazionale), forniranno spunti di 
riflessione in merito ai nuovi trend 
relativi ai mezzi con focus in parti-
colare su tv connessa, Digital Out 
Of Home e digital audio. Si parle-
rà anche delle tendenze più in-
novative del mercato, come Intel-
ligenza artificiale, Retail Media e 
deprecazione dei cookies. Nume-
rosi i partner dell’iniziativa: Aryel, 
Google, Integral Ad Science, Kan-
tar, Mediaplus House of Commu-
nication, Nextplora, Rai Pubblicità, 
Sensemakers, Spotify Advertising, 
Teads, Urban Vision, Webranking.

Adv Pubblicità Progresso e Confindustria lanciano 
Dai più volume alla vita! con la creatività di P&Co 

Eventi UPA: il 29 maggio 2024 ritorna Branding 
e-volution per riflettere ancora sul ruolo della marca 

Lo spot è in 
programmazione da oggi 

sulle tv pubbliche e private 
e verrà presentato in 

anteprima alla Maratona 
dell’udito

Pronta la terza edizione 
dell’incontro organizzato 

con la School of 
Management del 

Politecnico di Milano
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UPA: il 29 maggio torna l’evento Branding e-volution 
Torna il 29 maggio a Milano l’evento di UPA e School of Management del Politecnico per  
riflettere sul ruolo della marca. Fulcro della giornata sarà la presentazione dei principali risultati 
dell’edizione 2024 della ricerca, condotta su un campione significativo di advertiser

Torna nel 2024 l’appunta-
mento con Branding e-
volution, il convegno 
organizzato da UPA, l’as-
sociazione che riunisce i 
più importanti investitori 
in comunicazione pubbli-
citaria in Italia, e dalla 
School of Management 
del Politecnico di Milano 
con l’obiettivo di fare il 
punto sul ruolo della 
marca nell’ecosistema digitale e offrire una visione stra-
tegica e innovativa delle principali tematiche che inte-
ressano l’area marketing e comunicazione. 
La terza edizione dell’evento è in programma merco-
ledì 29 maggio presso l’aula Carlo De Carli del Politec-
nico di Milano (Campus Durando). 
Fulcro della giornata sarà la presentazione dei princi-
pali risultati dell’edizione 2024 della ricerca, condotta 
su un campione significativo di advertiser. 

Anche quest’anno sono 
state coinvolte sia 
aziende di marca che 
player della comunica-
zione: i numerosi inter-
venti in scaletta, 
coniugando dati, analisi 
e insight sullo scenario 
italiano (e internazio-
nale), forniranno spunti di 
riflessione in merito ai 
nuovi trend relativi ai 

mezzi con focus in particolare su Tv connessa, Digital 
out of home e Digital Audio. Si parlerà anche delle ten-
denze più innovative del mercato, come Intelligenza 
artificiale, Retail Media e deprecazione dei cookies. 
I partner dell’iniziativa sono: Aryel, Google, Integral Ad 
Science, Kantar, Mediaplus House of Communication, 
Nextplora, Rai Pubblicità, Sensemakers, Spotify Adver-
tising, Teads, Urban Vision, Webranking. 
Le iscrizioni all’evento sono aperte a questo link.

ITALIA 
EVENTI

Margot Olifson è la nuova country ma-

nager di Ebay in Italia. La manager ap-

proda alla direzione del business di 

eBay in Italia dopo una carriera di cre-

scita interna all’azienda: è entrata in 

Ebay presso la sede di Londra e ha la-

vorato poi in quelle di Zurigo e attual-

mente di Milano. 

Prima dell’attuale carica, ha ricoperto il 

ruolo di COO (Chief Operating Officer); 

è stata responsabile per diversi anni del 

business dei venditori privati, occupan-

dosi della definizione della strategia e 

del posizionamento di eBay nell’ambito 

del second-hand e della circular eco-

nomy per il mercato italiano. Ha lavo-

rato, inoltre, in ambito marketing, pricing 

e business development.

ITALIA 
NOMINE

Margot Olifson è la nuova country manager di Ebay in Italia

https://forms.office.com/pages/responsepage.aspx?id=K3EXCvNtXUKAjjCd8ope6447FPWgMl1OrkmJ7BFPzKBUQVQ1WUJUNTAzTVRXWDVEOEpMT002TUZOQi4u
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NEL CORSO DELLA GIORNATA SARANNO PRESENTATI I RISULTATI DELL’EDIZIONE 2024 DELLA RICERCA

Torna nel 2024 l’appuntamento con 
Branding e-volution, il convegno 
organizzato da UPA, l’Associazione che 
riunisce i più importanti investitori in 
comunicazione pubblicitaria in Italia, 
e dalla School of Management del 
Politecnico di Milano, con l’obiettivo 
di fare il punto sul ruolo della marca 
nell’ecosistema digitale e offrire una 
visione strategica e innovativa delle 
principali tematiche che interessano l’area 
marketing e comunicazione.
La terza edizione dell’evento è in 
programma mercoledì 29 maggio presso 
l’aula Carlo De Carli del Politecnico 
di Milano (Campus Durando). Fulcro 
della giornata sarà la presentazione 
dei principali risultati dell’edizione 
2024 della ricerca, condotta su un 
campione significativo di advertiser. 

UPA, BRANDING 
E-VOLUTION TORNA 
IL 29 MAGGIO

Anche quest’anno sono state coinvolte 
sia aziende di marca che player della 
comunicazione: i numerosi interventi in 
scaletta, coniugando dati, analisi e insight 
sullo scenario italiano (e internazionale), 
forniranno spunti di riflessione in merito 
ai nuovi trend relativi ai mezzi con focus 
in particolare su Tv connessa, Digital 
out of home e Digital Audio. Si parlerà 
anche delle tendenze più innovative del 
mercato, come Intelligenza artificiale, 
Retail Media e deprecazione dei cookies. 
Numerosi i partner dell’iniziativa: Aryel, 

SI OCCUPERÀ DI CONSULENZA STRATEGICA, MARKETING E BRAND STORYTELLING

Dall’esperienza di One Shot Group, realtà 
specializzata in talent management e 
digital marketing, nasce Another One, 
la nuova divisione verticale del Gruppo 
specializzata in consulenza strategica, 
marketing e brand storytelling nel mondo 
musicale. Another One nasce dall’idea 
di creare strategie di comunicazione 
su misura per i lanci di nuovi progetti 
musicali, affiancandosi al management 
degli artisti per fornire supporto creativo 

ONE SHOT GROUP DÀ VITA AD ANOTHER ONE 
PER IL MONDO MUSICALE

e ideare la consulenza di marketing più 
in linea con il prodotto discografico. 
La peculiarità di Another One è quella 
di partire dalla musica per unire il 
marketing a più brand che possano 
sposare il progetto musicale, trovando 
anche i creator giusti da affiancare, 
grazie alle altre in-house unit di talent 
management del Gruppo One Shot.
Eugenio Scotto, founder di Another 
One spiega: «L’obiettivo di Another One 
non riguarda solo il business in sé, ma 
è quello di far nascere una struttura per 
dare voce alla musica, dandole maggiore 
attenzione, e farla arrivare a più persone 
possibili». Diversi artisti si sono già 
affidati ad Another One per il Festival 
di Sanremo, durante il quale la sigla ha 
curato con successo la comunicazione 
dei singoli di Geolier, Maninni, La Sad 
e Il Tre. Tanti i progetti in cantiere 
di Another One, tra cui un’attività di 
comunicazione per Mr. Rain.

Google, Integral 
Ad Science, 
Kantar, Mediaplus 
House of 
Communication, 
Nextplora, Rai 
Pubblicità, 
Sensemakers, 
Spotify 
Advertising, 
Teads, Urban 
Vision, 
Webranking.

EUGENIO SCOTTO
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Branding e-volution. Torna il 29 
maggio a Milano l’evento di UPA e 
School of Management del 
Politecnico per riflettere sul ruolo 
della marca nell’ecosistema digitale 
 
29 Febbraio 2024 

 

Torna nel 2024 l’appuntamento con Branding e-volution, il convegno organizzato 
da UPA, l’Associazione che riunisce i più importanti investitori in comunicazione 
pubblicitaria in Italia, e dalla School of Management del Politecnico di Milano, con 
l’obiettivo di fare il punto sul ruolo della marca nell’ecosistema digitale e offrire una visione 
strategica e innovativa delle principali tematiche che interessano l’area marketing e 
comunicazione. 

La terza edizione dell’evento è in programma mercoledì 29 maggio presso l’aula Carlo 
De Carli del Politecnico di Milano (Campus Durando). 

La ricerca 

Fulcro della giornata sarà la presentazione dei principali risultati dell’edizione 2024 della 
ricerca, 
condotta su un campione significativo di advertiser. Anche quest’anno sono state coinvolte 
sia aziende di marca sia player della comunicazione: i numerosi interventi in scaletta, 
coniugando dati, analisi e insight sullo scenario italiano (e internazionale), forniranno 
spunti di riflessione in merito ai nuovi trend relativi ai mezzi con focus in particolare su 
Tv connessa, Digital out of home e Digital Audio. Si parlerà anche delle tendenze più 
innovative del mercato, come Intelligenza artificiale, Retail Media e deprecazione dei 
cookies. 

Numerosi i partner dell’iniziativa: Aryel, Google, Integral Ad Science, Kantar, Mediaplus 
House of Communication, Nextplora, Rai Pubblicità, Sensemakers, Spotify Advertising, 
Teads, Urban Vision, Webranking. 

Le iscrizioni all’evento sono aperte a questo link. 
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di Andrea Di Domenico 

BRANDING E-VOLUTION, LA TERZA EDIZIONE 
DELL’EVENTO È IL 29 MAGGIO A MILANO 
Torna il convegno organizzato da UPA e School of Management del 
Politecnico per fare il punto sul ruolo della marca nell’ecosistema digitale 

 
Ascolta questo articolo ora... 

Torna il 29 maggio a Milano “Branding e-volution”, terza edizione del convegno 
organizzato da UPA e School of Management del Politecnico per fare il punto 
sul ruolo della marca nell’ecosistema digitale e offrire una visione strategica sulle 

principali tematiche che interessano l’area marketing e comunicazione. 

 
Leggi anche: UPA, MARCO TRAVAGLIA CANDIDATO UNICO ALLA PRESIDENZA 

 

Nel corso dell’evento, in programma mercoledì 29 maggio presso l’aula Carlo De 
Carli del Politecnico di Milano (Campus Durando), si terrà la presentazione dei 
principali risultati dell’edizione 2024 della ricerca, condotta su un campione 
significativo di investitori pubblicitari. 

Coinvolgendo sia aziende di prestigio che attori chiave nel campo della 
comunicazione, gli interventi pianificati durante la giornata forniranno una 

https://www.engage.it/brand-e-aziende/upa-sassoli-pronto-al-passaggio-di-testimone-marco-travaglia-candidato-unico----.aspx


panoramica approfondita e innovativa sul panorama del marketing e della 
comunicazione, con un occhio di riguardo per le nuove tendenze relative a mezzi 
quali la TV connessa, il Digital out of home e l'Audio digitale. Non mancheranno 
discussioni sulle tendenze di mercato più avanzate, come l'Intelligenza Artificiale, il 
Retail Media e la deprecazione dei cookie. 

Branding e-volution 2024 è supportato da partner come Aryel, Google, Integral Ad 
Science, Kantar, Mediaplus House of Communication, Nextplora, Rai Pubblicità, 
Sensemakers, Spotify Advertising, Teads, Urban Vision, Webranking. Le iscrizioni 
all’evento sono aperte a questo link. 
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Marketing 

 

Torna a Milano Branding e-volution, l’evento 
di UPA e School of Management del 
Politecnico per riflettere sul ruolo della 
marca nell’ecosistema digitale 
Al centro della giornata la presentazione dei principali risultati dell’edizione 2024 
della ricerca, condotta su un campione significativo di advertiser. 
Torna nel 2024 l’appuntamento con Branding e-volution, il convegno  organizzato 
da UPA, l’Associazione che riunisce i più importanti investitori in 
comunicazione  pubblicitaria in Italia, e dalla School of Management del Politecnico 
di Milano, con l’obiettivo di fare il punto sul ruolo della marca nell’ecosistema digitale e 
offrire una visione strategica e  innovativa delle principali tematiche che interessano 
l’area marketing e comunicazione.  

La terza edizione dell’evento è in programma mercoledì 29 maggio presso l’aula 
Carlo De Carli  del Politecnico di Milano (Campus Durando).  Fulcro della giornata sarà la 

presentazione dei principali risultati dell’edizione 2024 della ricerca, condotta su un campione significativo 
di advertiser.  

Anche quest’anno sono state coinvolte sia aziende di marca che player della 
comunicazione: i  numerosi interventi in scaletta, coniugando dati, analisi e insight sullo 

https://www.adcgroup.it/adv-express/news/industry/marketing
https://www.adcgroup.it/adv-express/news/industry/marketing


scenario italiano (e  internazionale), forniranno spunti di riflessione in merito ai nuovi 
trend relativi ai mezzi con focus  in particolare su Tv connessa, Digital out of home e 
Digital Audio. Si parlerà anche delle tendenze  più innovative del mercato, come 
Intelligenza artificiale, Retail Media e deprecazione dei cookies.  

Numerosi i partner dell’iniziativa: Aryel, Google, Integral Ad 
Science, Kantar, Mediaplus House  of Communication, Nextplora, Rai 
Pubblicità, Sensemakers, Spotify Advertising, Teads, Urban  Vision, 
Webranking.  
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Branding e-volution: torna il 29 maggio a Milano l’evento di UPA 
e School of Management del Politecnico per riflettere sul ruolo 
della marca 

 

Torna nel 2024 l’appuntamento con Branding e-volution, il convegno organizzato da UPA, 

l’Associazione che riunisce i più importanti investitori in comunicazione pubblicitaria in Italia, e 

dalla School of Management del Politecnico di Milano, con l’obiettivo di fare il punto sul ruolo della 

marca nell’ecosistema digitale e offrire una visione strategica e innovativa delle principali 

tematiche che interessano l’area marketing e comunicazione. La terza edizione dell’evento è in 

programma mercoledì 29 maggio presso l’aula Carlo De Carli del Politecnico di Milano (Campus 

Durando). Fulcro della giornata sarà la presentazione dei principali risultati dell’edizione 2024 della 

ricerca, condotta su un campione significativo di advertiser. 

Anche quest’anno sono state coinvolte sia aziende di marca che player della comunicazione: i 

numerosi interventi in scaletta, coniugando dati, analisi e insight sullo scenario italiano (e 

internazionale), forniranno spunti di riflessione in merito ai nuovi trend relativi ai mezzi con focus 

in particolare su Tv connessa, Digital out of home e Digital Audio. Si parlerà anche delle tendenze 

più innovative del mercato, come Intelligenza artificiale, Retail Media e deprecazione dei cookies. 

Numerosi i partner dell’iniziativa: Aryel, Google, Integral Ad Science, Kantar, Mediaplus House of 

Communication, Nextplora, Rai Pubblicità, Sensemakers, Spotify Advertising, Teads, Urban Vision, 

Webranking. 

Le iscrizioni all’evento sono aperte a questo link. 
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