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4 ORI, 9 ARGENTI E 8 BRONZI

Si è tenuta mercoledì sera la cerimonia di 
premiazione degli Effie Awards Italy, il 
prestigioso appuntamento per il settore 
della comunicazione, grazie al contributo 
di UNA, Aziende della Comunicazione 
Unite, e UPA, l’associazione che 
rappresenta i maggiori investitori 
pubblicitari in Italia.  Partner dell’evento 
sono importanti aziende della Industry, 
quali: Google, Publitalia ’80, Grandi 
Stazioni Retail, Ipsos, Nielsen.
Il Grand Effie è stato conferito a “Costa 
Sanremo - The Sound of Wonder”, 
realizzata da LePub. L’importante 
riconoscimento è stato selezionato tra i 
vincitori dell’Effie d’Oro da una giuria di 
22 professionisti del settore, provenienti 
da aziende, media, agenzie creative, 

EFFIE AWARDS ITALY: A LEPUB PER 
“COSTA SANREMO - THE SOUND OF 
WONDER” IL GRAND EFFIE

relazioni pubbliche, promozioni ed 
eventi. A presiedere le giurie, Giovanna 
Pinna, Direttore Media Corporate di 
Chanel, ha rappresentato una vasta 
gamma di competenze e settori.
Terminata l’edizione 2024, è già stato 
annunciato il nome di chi ricoprirà il 
ruolo di Presidente di Giuria di Effie 
Awards Italy 2025: Carlo Noseda, CEO 
M&C Saatchi Europe.
Per l’elenco dei vincitori clicca qui.

ABBIGLIAMENTO E ACCESSORI MODA PER CHI VIVE L’APERITIVO #SENZAETICHETTE

Campari Soda, l’iconico aperitivo, 
rigorosamente senza etichette dal 1932, 
insieme a Kappa, punto di riferimento 
nel settore italiano della moda sportiva e 
streetwear, annunciano la collaborazione 
per la creazione dell’esclusiva capsule 
collection: The Authentic Aperitivo. 

DA CAMPARI SODA E KAPPA NASCE THE AUTHENTIC 
APERITIVO CAPSULE COLLECTION

L’unione tra queste due icone del 
panorama italiano viene celebrata in una 
collezione che presenta una selezione 
di capi della linea Kappa Authentic 
personalizzati con grafiche distintive 
ispirate al design di Campari Soda e 
della sua iconica bottiglietta in vetro. 

La collezione include T-shirt, 
disponibili in bianco e nero, felpe 
e pantaloni coordinati e un pratico 
marsupio. Inoltre, per l’occasione, 
lo storico logo Kappa, nato da uno 
scatto spontaneo di due modelli 
non in posa e rimasto immutato 
dal 1969, cambia volto: gli iconici 
Omini non siederanno più solo 
schiena contro schiena, bensì 
si volteranno guardandosi negli 
occhi, riflettendo lo spirito di 
convivialità che Campari Soda da 
sempre promuove. Una linea che 
parla la lingua dei giovani, di coloro 
che non si omologano e scelgono 
consapevolmente di essere sé 
stessi, e che amano l’atmosfera 
frizzante delle strade brulicanti: il 
vero palcoscenico dell’aperitivo.
La collaborazione è annunciata 
attraverso una campagna girata 
dall’occhio esperto, brillante e 
documentaristico di Yuri Ancarani. 
I protagonisti, vere authentic 

people, selezionati 
con il metodo 
dello street 
casting, si 
muoveranno per 
le strade delle 
loro città e della 
provincia, con 
gesti spontanei, 
coinvolgendo il 
pubblico nelle loro 
vite, attraverso 
le loro reazioni e 
le relazioni che 
creano lungo il 
percorso. Per 
arrivare sino 
al bar, luogo e 
spazio di ritrovo 
e di condivisione 
autentica con i 
propri amici. 
La capsule 
collection The 
Authentic Aperitivo 
sarà disponibile a 
partire da giovedì 
26 settembre 
presso i punti 
vendita selezionati 
e online su kappa.
com.
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