Siamo pronti ...?

Sami Kahale

Presidente e Amministratore Delegato
P&G Sud Europa



I’era della "disruption”
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ambiente volatile




"disruption’
demografica




rapido invecchiamento

gella popolazione Europea
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“disruption’
nel retail
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( cosa abblamo fatto?
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(> ( funziona?




vincere in un'era
di disruption
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“raise the bar” suII advertlsmg e responsablllta
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“raise the bar” sull’advertising

segments
pidding
d F;;t rl b LHJ llit!l? erdressabla atiributian
. aer g p dd"! blddmg
5|gna|5 o I I §ing|
ng header dSD i

d @ biddingg 3P
blddlngp ssau.:gmen S " targetingoetaiors JEh

addressable ing, .elargeting

biddned t IDUtIONsssionals tdsphil,
ea Y té“ﬁ@étingblddlng s @ dmpgwjmgmg

behavora b |
rﬁgpmwm dsphehavioral m;)lwg::ju]_gra| :QE Eisdg'”g attribution Sgmen
p ) o bedpawo[adl
Ssp addressakle eader
attribution §header he%g%;getirg - ! : tlve
header ) cmp 3 D id@§sSsp ™ R 5 Qs natlve:
Slgna|5t argeting g dm . .addressat}ledrﬂj g I‘natlvegeotargetngnatwe.dspbehawora”"‘latwe
somsler 3 YO YT £ O O SS
“addre ssab emNqt|Ve:’

natve hahavioral™ header attribution®™ ™ A addr‘essabﬂe
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“raise the bar”
sulla creativita



Cosa hon e cambiato?
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consumatore al centro
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| *consumer insight”

forza di una buona idea creativa




cosa e cambiato? >

( Moltiplicazione delle piattaforme tecnologiche

m < Necessita di trasparenza deli media







10:04 AM

With the announcement of new Tide PurClean,
we’re continuing our efforts to create a more

il Like B Comment # Share
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10:04 AM

'i Like - Cormimant A Shara

paxTilE Capelli Pantene
r.*‘dl_:'.'--..:
B febt €
Allena i tuoi capelli ad essere forti con la nuova
#Smart ProV! Riconosce | punti deboli e li rinforza fino
all'ultimo cm. L'hai gia provata? #SmartProV
#CapelliPantene #PanteneHair

|‘ Like B Comment A Sharg

Lori Mercado

erday al 555 PM - &

] 10:04 AM

.i Lik - Corimant A Shara

. Unstopables uploaded a new video,
Moy 21 - o

1 What iz Lush? A sweel lavender scent sprinkled with
vanilla layers and a touch of luxury.

Lori Mercado
Yoslarday atl 565 PM - &
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trasparenza dei media

BTN s S

Vi eWab ity
T T TS 1] l
terzieta e certificazione delle societa di misurazione
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lrasparenza nei contratti

prevenzione ad fraud
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Cittadinanza d Impresa in P&G

|- Diversita e Sostenihilita
Parita di Genere Inclusione A iicniaff

o

Etica e Responsabilita d’ Impresa ~ Aiuto alle Comunita




Silamo pronti...?




Spesa pubblicitaria in ltalia vs PIL
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Source: Istat, DAN, NMR WF data + forecast not recorded by Nielsen






Dobbiamo essere pronti!
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