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CHI SONO I MILLENNIALS



LA SUPER POWER GENERATION

70% CREDE:
„LA MIA GENERAZIONE 
HA IL POTENZIALE 
PER RENDERE IL MONDO MIGLIORE‰

CHI SONO I MILLENNIALS



LA VITA EÊ UNA SOLA 
(CONVERGENZA TRA VITA REALE E DIGITALE)



1973: 
Il primo 
cellulare

1928: 
La prima 
TV

2005: 
YouTube

2006: 
Lancio di 
Twitter

2001: 
Wikipedia

2004: 
Lancio di 
Facebook

1998: 
Google

1968: 
Il primo PC

1983: 
Nasce 
Internet

1999: 
Il WIFI diventa 
uno standard

2007: 
Il primo 
iPhone

ADOLESCENZA DEI MILLENNIALS

LA VITA EÊ UNA SOLA
I MILLENNIALS SONO NATI INSIEME A GOOGLE 
E CRESCIUTI IN UN MONDO DI RIVOLUZIONI 
E CAMBIAMENTI TECNOLOGICI. 



LA TECNOLOGIA INFLUISCE 
E DESCRIVE NUOVI MODELLI 
CULTURALI E DI CONSUMO

59% DICHIARA:
„FACCIO ACQUISTI SULLA BASE DELLE OPINIONI 
NEI FORUM E DELLE RECENSIONI ONLINE‰

LA VITA EÊ UNA SOLA



LA VITA EÊ UNA SOLA

ABITUATI A LANCIARE CENTINAIA 
DI MESSAGGI DIGITALI AL GIORNO,
I MILLENNIALS SONO OGGI 
I VERI PADRONI DEL LINGUAGGIO



TO PROTEST THE SYSTEM:
BOOMERS: 59%
MILLENNIALS: 13%

TO GAME THE SYSTEM:
BOOMERS: 26%
MILLENIALS: 53%

LA VITA EÊ UNA SOLA
APPLICANO LE REGOLE DEL GIOCO 
ALLE SITUAZIONI DELLA VITA
E SONO MAESTRI NELLA NEGOZIAZIONE.



LA VITA EÊ UNA SOLA

LA LOGICA DEL GIOCO SI ESTENDE 
ANCHE AL MONDO DEL LAVORO.
 
IL 73% CREDE DI POTER ANDARE OLTRE LE CLASSICHE 
CONVENZIONI LAVORATIVE

IL 76% SI SENTE IN GRADO DI INSEGNARE 
AI PROPRI SUPERIORI



LA VITA EÊ UNA SOLA 

CREATIVITÀ, INNOVAZIONE 
E INTRAPRENDENZA FANNO PARTE 
DEL LORO DNA

70% SOSTIENE:
„LA CREATIVITAÊ SALVERAÊ IL MONDO‰



„THE BEST SCREEN AVAILABLE‰ 
DA UN MONDO INTORNO AL FLUSSO DELLA TV, 
AD UN MONDO INTORNO AI BISOGNI DELLA PERSONA



1) LIMITATA E LINEARE 2) MULTICANALE 3) ANYTIME, ANY PLACE, ANYWHERE

THE BEST SCREEN AVAILABLE
L’EVOLUZIONE DEL TV SET: IL CONTENUTO HA SUPERATO 
IL MEZZO TELEVISIVO. 
MA IL SUPERAMENTO DELLA TV COME CENTRO DEL SISTEMA 
NON SIGNIFICA MORTE DELLA TV!
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THE BEST SCREEN AVAILABLE
TUTTO È VIDEO: LA FORZA TRAVOLGENTE DELLA COMUNICAZIONE VIDEO 
STA RIVOLUZIONANDO IL MODO IN CUI PERCEPIAMO INTERNET

% OF VIEWING WHICH IS NON-LINEAR

COUNTRY AVG 
MINUTES

% ONLINE 
VIDEO % LINEAR TV

Germany 35 14% 86%

UK 33 12% 88%

Spain 31 12% 88%

France 24 10% 90%

Italy 20 8% 92%

US
UK
France
Germany
Spain
Italy

AVERAGE DAILY ONLINE VIDEO CONSUMPTION



COS’È E COSA SIGNIFICA TV PER UN VENTENNE? 

THE BEST SCREEN AVAILABLE

QUALE DI QUESTE PIATTAFORME UTILIZZI DI SOLITO PER ACCEDERE AI TUOI CONTENUTI TV PREFERITI?

TIPO DI ACESSO (%) US CANADA GERMANY FRANCE JAPAN BRAZIL UK

In TV (live) 57 61 69 83 71 73 74
Attraverso DVR 21 13 7 3 4 4 11
Online attraverso un portale di contenuti gratuito 4 3 5 1 3 2 2
Attraverso DVD/Blue Ray (stagioni precedenti) 4 6 5 1 8 3 2
Utilizzando un servizio on-demand 4 4 1 4 1 3 4
Attraverso il sito internet del programma 3 5 8 5 4 8 1
Con una console di gioco 1 1 1 1 1 1 -
Attraverso un sito di video-sharing 1 3 1 1 7 4 1
Con un lettore MP3 1 - 1 - - 1 -
Con smartphone 1 - - 1 - 1 -
Online attraverso un servizio di peer-to-peer 1 3 1 1 - 2 1



THE BEST SCREEN AVAILABLE
PER MTV L’ACCESSO NON LINEARE RAPPRESENTA GIA’ LA NUOVA NORMA

IL 42 % GUARDA
I PROGRAMMI DI MTV SUL 

SITO UFFICIALE

IL 32% GUARDA  
I PROGRAMMI DI MTV SU 

SMARTPHONE

IL 35% LEGGE 
CONTENUTI SU 

CELLULARE

IL 33% SEGUE MTV SU 
TWITTER

IL 41% LEGGE 
CONTENUTI 
SUL SITO UFFICIALE

IL 51% GUARDA I 
PROGRAMMI DI MTV SU 
ALTRI SITI

IL 25%GUARDA 
I PROGRAMMI DI MTV IN PVR
(40% NEL PRIME TIME) -UK ONLY - 

IL 43% VISITA 
LA PAGINA FACEBOOK



LA GENESI DELLA CONVERSAZIONE NEL SUPEROGGI



92%

78%

72%

55%

Qualcosa visto in TV

Un video visto online

Una pubblicità in TV

Una pubblicità online

LA GENESI DELLA CONVERSAZIONE NEL SUPEROGGI
PER I MILLENNIALS I CONTENUTI SONO CENTRALI E COSTITUISCONO UNA VERA 
E PROPRIA MONETA DI SCAMBIO SOCIALMENTE RICONOSCIUTA DA USARE 
NEL FLUSSO ININTERROTTO DELLA COMUNICAZIONE, ONLINE E OFFLINE

MILLENNIALS: DI COSA PARLANO?



I Millennials 
guardano clip sui 
social networks nel 
77% dei casi, molto 
di più degli over 35 
(44%)

85%
61%

58%
57%
57%

56%
53%

51%
49%

47%
45%

35%

34%

Guardo la TV in compagnia di altre persone

Guardo le clip del programma sui social networks

Cerco contenuti aggiuntivi

Visito il sito del network

Clicco su ‘Mi piace' o aggiungo lo show ai preferiti

Leggo i commenti del cast sui social networks

Ne discuto via mail

SOCIAL TV - Attività settimanali svolte in % 

LA GENESI DELLA CONVERSAZIONE NEL SUPEROGGI
SONO I CONTENUTI TELEVISIVI A GUIDARE LE CONVERSAZIONI



IL FUTURO CHE CI ASPETTA



IL FUTURO CHE CI ASPETTA
I MILLENNIALS SONO CIRCONDATI DA OPPORTUNITA’ PER MASSIMIZZARE LA 
SODDISFAZIONE DEI PROPRI BISOGNI DI INTRATTENIMENTO E INFORMAZIONE



LA SFIDA STA NEL RAPPORTO TRA TEMPO E SODDISFAZIONE DEI BISOGNI

IL FUTURO CHE CI ASPETTA
IL SISTEMA DI CREAZIONE DI VALORE E RELAZIONI 
E’ SEMPRE PIU’ CENTRATO SULLE PERSONE E SUI LORO COMPORTAMENTI 




