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La Gen Z si conferma come 
una generazione molto 
attiva.
Al primo posto tra gli
interessi troviamo il
SETTORE MUSICALE.
Seguito da viaggi, cucina, 
attività sportiva, gaming e 
passione per gli eventi live.
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MUSICA VIAGGI

SPORT GAMING

EVENTI LIVE FASHION

GEN Z



PROTAGONISMO e VISIONE PRATICA

IMPORTANZA DELLE PIATTAFORME

ESTETICI IMMERSIVI

ESPRESSIVITÀ ESTETICA

AMANTI DELLE SFIDE 

La Gen Z è pragmatica, concreta e 
illuminata, unisce al bisogno di 
concretezza un tocco di ESUBERANZA

Sono definiti nomadi sperimentali 
alla ricerca sempre di nuove 
piattaforme dove esprimersi
L'esteticità si coniuga con 
l'immersività dell'esperienza, 
all'interno della quale il concetto di 
unicità si fonde con il concetto di 
universalità
L'estetica è importante, le immagini e 
l'utilizzo di linguaggi diversi tra loro si 
mixano per creare un connubio

Amanti delle sfide, piace rispondere, 
divertendosi ed essendo 
protagonisti



-La linea temporale della Gen Z trova al 
suo interno coloro che sono nati nel 1996 

fino al 2012

Abbiamo deciso di concentrarci nella 
fascia alta della generazione,

dal 2005 al 1996

Assumendo quella parte ci siamo 
focalizzati su una fascia di persone post 

adolescenziali

1996

201
2

2005



Caterina 
Studentessa

18 anni 
Milano 

La vita non è molto diversa
da un brano musicale. Noi

ne siamo autori, 
determinandone il ritmo, 

decidendo con quali note e 
quali pause riempire il 

tempo.

CANALI INTERESSI 

MUSICA 
AMICI

STUDIO
SOCIAL

CARATTERISTICHE 

PROTAGONISTA ATTIVA
SOCIALMENTE

DISORGANIZZATA 

Marco 
Lavoratore

26 anni 
Firenze 

Colui che conosce il proprio 
obiettivo si sente forte; questa
forza lo rende sereno; questa

serenità assicura la pace 
interiore; solo la pace interiore

consente la riflessione profonda; 
la riflessione profonda è il punto 

di partenza di ogni successo

CANALI INTERESSI 

DISCOTECA
LAVORO
NUOVE 

ESPERIENZE
SPORT

VIAGGIARE

CARATTERISTICHE 

AMANTE 
DELLE SFIDE

PIANIFICATORE ESPLORATORE

Marta 
Studentessa

22 anni 
Napoli

La felicità non è una
questione di consumo, 
ma di tempo libero in 

abbondanza per 
esprimere il proprio 

essere.

CANALI INTERESSI 

STUDIO
AMICI

ASCOLTARE MUSICA
TECNOLOGIA 

TEMPO PER SE STESSA

CARATTERISTICHE 

TECNOLOGICA STUDIOSA ORGANIZZATA

PERSONAS



Concept
creativo

Titolo 
Concept creativo



TIENI IL 
TEMPO 
CON



Partendo da necessità e interessi
del nostro target abbiamo individuato 

due territori comuni
al brand e alla Gen Z

Tic Tac e il TEMPO
(gestione del tempo)

Tic Tac e la MUSICA



Supportare la Gen Z nella 
gestione del proprio tempo

Social 
contest

Attivazioni
territoriali

Incentivare la creatività sostenibile
della Gen Z



Viviamo una vita frenetica, è sempre più difficile organizzare il 
proprio tempo e ritagliarsi dei momenti per se stessi.

Tic Tac 
è qui per aiutarti a gestire i numerosi impegni quotidiani, ma 

anche per trovare momenti in cui concederti una pausa e 
godere delle cose semplici della vita



ti accompagna
nelle tue 
giornate



6 GUSTI, 6 GENERI MUSICALI 



COLORATO

DOLCE

POP RAP INDIE

RAPISCE

DECISO

INCONFONDIBILE

IL PIÙ AMATO



SCONVOLGENTE

VARIO

ELETTRONICA REGGAETON ROCK

FRESCHEZZA

VIVACE, RAGGIANTE 

SORPRENDENTE

MIX



Le nostre
attivazioni 

Talent musicali
Creazione app

Pack limited edition
Social contest

Eventi territoriali & OOH
Influencer marketing



POP RAP INDIE

Sangiovanni ArieteLazza



ELETTRONICA REGGAETON ROCK

Kharfi Elettra
Lamborghini Omini



Social contest 

TALENT MUSICALI
Ogni talent ambassador creerà la 

playlist che appartiene al suo gusto e 
genere musicale, per accompagnarti 

durante la giornata! 

Playlist in app

Special guest
I nostri talent musicali parteciperanno 

come special guest ad uno degli eventi 
Tic Tac con un'esibizione unica 

I talent musicali avranno un ruolo di 
supporto e di mentore per il giovane 
talento vincitore del social contest Tic 
Tac



PER “TENERE IL TEMPO” 
PROPONIAMO UN'APP 

Lo studio, il lavoro, lo 
sport, gli amici:

come si può stare
dietro a tutto?

Permetterà la pianificazione giornaliera 
con obiettivi da raggiungere, ogni 
settimana e ogni mese

APP



In ogni momento della giornata è 
possibile prendere una pausa

“a tempo di musica”  

La durata varierà in base alle 
esigenze dell'utente

Le playlist saranno composte
dai talent musicali 

Scegli la playlist che più si 
addice al momento o quella 

del gusto Tic Tac preferito



TROVERAI ANCHE...

Reward modulabile per incentivare il 
raggiungimento degli obiettivi in base alla 
difficoltà e/o alla frequenza dell'uso dell'app

Gamification
Periodicamente saranno messi in palio premi 
"extra" con quiz o domande sul tema musicale



con

TIENI IL 

TEMPO

menta

TIENI IL 

TEMPOcon

arancia

con

strawberry
mix

TIENI IL 

TEMPO

PACK LIMITED EDITION - fronte



PACK LIMITED EDITION - lato



Supportare la Gen Z nella 
gestione del proprio tempo

Social conest

Attivazioni
territoriali

Incentivare la creatività sostenibile 
della Gen Z

Social 
contest



Tic Tac sosterrà giovani artisti emergenti dando loro la possibilità di vivere un'esperienza unica

AUDITION? 
Giovani talenti potranno partecipare 

registrando un video. Una sola regola: integrare 
il suono prodotto dal pack Tic Tac per pochi 

secondi

SELEZIONI
Selezioneremo i giovani artisti più 

interessanti che verranno sottoposti a una 
produzione ad hoc che sceglierà un 
vincitore per ogni genere musicale

INCONTRO CON L'ARTISTA
Il vincitore incontrerà il talent musicale Tic Tac, ambassador del proprio genere musicale

PRODUZIONE
Il vincitore avrà la possibilità di registrare in 
uno studio musicale il proprio brano con il 

supporto di un produttore musicale 
collaboratore dell'artista ambassador.

DISTRIBUZIONE 
DEL BRANO

Il brano verrà distribuito sulle principali
piattaforme musicali.



Supportare la Gen Z nella 
gestione del proprio tempo

Social 
contest

Attivazioni
territoriali

Incentivare la creatività sostenibile 
della Gen Z



Tic Tac rende i giovani protagonisti anche 
attraverso attivazioni territoriali:

Presidio sound underground

Eventi silent disco



uno per genere, uno per gusto 

Generare notorietà e creare profitto

Realizzare una comunicazione versatile e multicanale 

Raggiungere il target di riferimento, creando empatia 

Differenziarsi dai competitors 

6 EVENTI TERRITORIALI



6 Eventi pensati come silent disco con
cuffie brandizzate che richiamino i colori dei
pack.

Ogni trenta minuti ci sarà un momento che si
chiamerà: “Fai una pausa con Tic Tac” 
in cui verrà distribuito un sampling di 

prodotto, che anticiperà il genere musicale 
successivo.

Il colore dell’evento sarà il live 
dell’ambassador che salirà sul palco per 
un’esibizione a cui parteciperà anche il 
vincitore del social contest.



Nei mesi precedenti...

Tic Tac occuperà alcune delle principali 
stazioni della metropolitana di Milano

con delle silent disco box 

Sarà possibile vivere una
experience unica e immersiva 





Affissioni di vari formati occuperanno le 
stazioni metropolitane di Milano 
portando i passanti più curiosi
alla silent disco box Tic Tac 

OOH



Metropolitana come luogo di opportunità, 
intrattenimento, incontro e contenuti artistici, 
Tic Tac promuove tutto questo 
con le SILENT DISCO BOX!



Supportare la Gen Z nella 
gestione del proprio tempo

Social 
contest

Attivazioni
territoriali

Incentivare la creatività sostenibile 
della Gen Z



Amplificazione
Influencer Content creators

Influencer marketing



EMANUELE FERRARI
LOLLO BAROLLOMATTIA STANGA

GIOVANNI ARENA
TOMMYCASSI

CONTENT CREATORS 



AURORA CAVALLO 
(Cooker Girl)

EMMA GALEOTTI
MARTINA SOCRATE

PAMELA PAOLINI

CONTENT CREATORS 

NICKY PASSARELLA



APP 
contenuti video dal tono ironico che
mostrano la quotidianità frenetica e 

l'utilizzo dell'app Tic Tac

EVENTI TERRITORIALI
inviteremo gli influencer a

partecipare agli eventi territoriali e 
a vivere l'experience della silent disco 

box raccontando tutto attraverso
contenuti ad hoc 

BRANDED EFFECT TT 
gli influencer saranno i primi a

partecipare alla branded mission
utilizzando il filtro Tic Tac

QUALE RUOLO AVRANNO?

DOVE?
Piattaforme Instagram & TikTok  

Il pool di influencer che coinvolgeremo verrà attivato durante 
tutta la campagna con l'obiettivo di amplificare e raccontare le 

attività Tic Tac   



BRANDED EFFECT + BRANDED MISSION
BRANDED EFFECT GAMIFIED 

La funzione TikTok Branded Effect consente ai marchi di 
creare esperienze brandizzate sempre più coinvolgenti

Avendo la garanzia di una copertura media a supporto
dell’attività

Sfruttando una funzionalità branded mission TikTok che
permette di ottenere contenuti UGC autentici e rilevanti
per il brand, creati dagli utenti

CAMPAGNA TIKTOK 



Pianificazione Media
Social



OTT NOV DIC GEN FEB MAR APR MAG GIU LUG
Eventi territoriali-

Silent disco  
Lancio del social 

contest
Recall App  

Lancio
dell'app

Social 
Contest

-Adv digital social
-Campagna influencer
-Adv contenuti influencer
-Adv contenuti Tic Tac
-Contenuti Talent musicali
X playlist

-Adv digital social YouTube
-Adv contenuti Tic Tac
-Contenuti Talent musicali
X Social Contest

-Campagna TikTok
-Lancio del pack limited 
edition
-Adv Eventi

-Adv Influencer
-Adv Eventi
-Contenuti Talent musicali
-Adv digital social YouTube   

SET OTT NOV DIC GEN FEB MAR APR MAG GIU LUG 



OBIETTIVO
M

EZ
ZO

2 Fattori Brand 
Awareness

Brand 
Engagement Brand Identity 

Creazione App X X

Sponsorizzazioni X X

Social Contest X

Pack Limited 
Edition X



Il conto alla rovescia è iniziato! 
A breve vi sveleremo tante 

belle sorprese. Nel frattempo,
vi lasciamo con qualche 
indizio... ⏳🎧 #staytuned

PIANO SOCIAL 

1 contenuto teaser
per lancio app



6 stories sul profilo Tic Tac
(playlist curate dai talent 

musicali)

10 contenuti in co-posting con 
i content creator selezionati

2 contenuti per lancio app

SETTEMBRE

DICEMBRE



GRAZIE!

ALICE MENNOIA   ANDREA DELL'ERA   ANNALISA FOCO   SOFIA GIOVARRUSCIO




